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_Jednoduchost
je nekonecna
dokonalost."

Leonardo da Vinci
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Par slov na uvod

Vitam vas do svéta logotvorby.

Na nasledujicich 150 stranach budete mit moznost nahlédnout pod
pokli¢ku logotvircim. At uZ jste grafik, klient, ¢i kdokoli, koho
loga zajimaji, tak vérim, ze vam kniha mnohé objasni. Kdyz jsem
s logama zacinal, podobny komplexni prlifez logotvorbou jsem
nenasel. Natoz v Cestiné. Rad bych tuto mezeru zaplnil a budoucim
logotvircim dal moznost, kterou jsem sam nikdy nemél.

Cilem knihy je osvéta. Nejen obecni laici, ale i grafici si casto mysli,
e tvorba log je snadnd. Ze to je prace na par minut. A vibec - Ze
to je jen pouhy nedllezity obrazek. Nastésti tomu tak neni. Jak jsou
loga vyznamna, co jejich tvorba obnasi a jaka pravidla by se pfri ni
méla dodrzovat - to vSe v knize najdete.

Cekate-li kvanta ukadzek z vektorovych programi, bohuzel vés
zklamu. Realizace loga ve vektorech je jen tresnickou na dortu. Ta
nejnarocnéjsi a nejdulezitéjsi prace se odehrava predtim, nez se
vUbec program otevie. V knize pujde zejména o teorii. Nebudou
ale chybét ani praktické ukazky a tipy.

Pokusim se pokryt co nejvice aspektu logotvorby. Neni véak redlné
pokryt vse. Pro hlubsi studium tedy na konci knihy doporucim
dalsi materialy - predevsim zahranicni.

V knize uvidite mnohokrat spojeni mélo by se a nemélo by se.
Faktem je, e mnohd pravidla jsou spi$e doporuceni. Usp&gné logo
muZe klidné& spoustu pravidel ignorovat, ignoruje-li je vhodné. Kniha
se odrazi od svétové osvéd&enych postupl a tudiz, jsou-li tyto
postupy dodrzovany, dosahne se zpravidla lepsich vysledkl, neZli
v opacném pripade. Neberte ale vSe jako dogma.
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Logo neni znacka

Zacnu ujasnénim - logo neni znacka. Kdyz uz, tak je to graficka
znacka. Znacka jako takova (z anglického brand) je ale néco jiného.
Znacka je pocit. Je to slib dané firmy. Je to myslenka vznikajici az
v hlavach zdkaznikd. Jsou to asociace, které se nam u firmy (sluzby,
produktu) vybavi a emoce, které vuéi ni citime.

Znacka se sklada z neuchopitelnych véci - firemniho pribéhu,
reputace, hodnot, tonu komunikace, kvality a charakteru sluzeb,
péce o zdkazniky a daldich faktord. A jednim z téchto faktorud je
firemni identita, v Cele které stoji zakladni stavebni kamen - logo.
Logo je tedy €asti znacky, nikoli znackou samotnou.

Kdyz reknu Apple, nevybavi se vam pouze logo. Vybavi se vam
i minimalismus, dokonaly design, zaoblené rohy, drahé ceny, Jobs
a Wozniak, ,think different®, inovace, rebelstvi a tak dale. To je
znacka. Nakouslé jablko od Roba Janoffa je néco, co tuto znacku
pouze identifikuje.



Pouziva se srovnani s clovekem: znacka je cela osobnost, logo
je jen tvar. Pro jesté lepsi pochopeni znacky prikladam dva citaty:

,Vase znacka je to, co o vas rikaji ostatni lide,
kdyz zrovna nejste v mistnosti."

— Jeff Bezos (zakladatel Amazonu)

,Znacka je to, co vam zdstane,
kdyz vam shori tovarna."
- udajné David Ogilvy (prezdivany otec reklamy)

Mnoho lidi, véetné designerl (bohuzel i profesionald) logdm chybné
rika znacky. Bavi-li se mezi sebou laici, nicemu to nejspisS nevadi.
ZacCnete-li ale na internetu hledat vytvoreni znacky, anebo primo
kontaktujete nékterého designera a zeptate se, zda by vam mohl
navrhnout znacku, mQzZe nastat stav nepochopeni.

Tvorba znacek a obecné branding je disciplina Uplné jinych rozmérd
a zahrnuje nespocet faktory, z nichz nékteré jsem zminil na predes|é
strané. Dostane-li tedy designer poptavku na tvorbu znacky, mize
se zaleknout, jelikoz si pod tim predstavi véci, které nejspis ani
zatim nechcete Ci dokonce ani neznate.

Predchazejte nedorozuméni a logim nerikejte znacky.

Téma znadek je v8ak velmi zajimavé a duleZité. Ale je také velmi

obsahlé. V této knize se zameérime pouze na ten pomysliny, avsak
veledllezity vrchol ledovce, kterym je logo.



Trocha historie

Po tisice let se lidé identifikovali
grafickymi znackami, podpisy,
erby Ci emblemy. Uz stari
Egyptané si znackovali dobytek
hieroglyfy. To aby se védeélo,
komu patri. Podobné si
vyrobci znackovali cihly. Rimané
a Rekové si oznacovali tieba
keramiku, aby se poznalo,
kdo ji vyrobil. Byl to vlastné
jakysi umeélecky podpis. Skrze
stredovék byly zas odlibené
ruzné rodové symboly a erby,
které identifikovaly status Ci
majetek Slechty.

Az od druhé poloviny 19. stoleti se loga zaCala ménit v marketingovy
nastroj, ¢emuz napomohla primyslova revoluce a nové zpusoby



komunikace. A od té doby se loga vyvijela az do podoby, v jaké
je zname dnes.

Momentalné se s logama roztrhl pytel. Jsou jich miliony a kazdym
dnem vznikaji stovky aZ tisice novych. To ptfedev&im z dlvodu, Ze
vétdina byznysu na néjaké Urovni chape, Ze mit logo pomaha. Sice
ne vSechna existujici loga jsou kvalitni, ale to uz je vedlejsi. Pointou
je, Zze loga jsou vsude.

V pradavnych dobach asi logim nikdo logo nefikal. To nic neméni na
tom, ze plnily ucel, ktery plni loga dnes. Prvotnim Ukolem log tedy
bylo okamzité ukazat, komu dana veéc patri anebo kdo ji vytvoril.
Pozdé&ji se stala identifikatorem rodu skrze erby. A nakonec se
z nich staly tvare byznysu, které firmy odliSuji od konkurence
a které v nasem vizualnim sveté umoznuji rychlé zorientovani
a zjisténi, o koho se jedna.

Prochazime-li obchodnim centrem, nemusime koukat na vylohy,
staCi proskenovat cedule, najit logo prodejce, ke kterému chceme
zajit a danym smeérem se vydame. Jen si zkuste predstavit, jak
nepohodiny by svét bez log byl.

LOGO ~oaioco LOGO

“" LOGO

Dnesni svét je log plny. Bez nich bychom byli ztraceni, nebo bychom
ztraceli spoustu casu hledanim toho, co zrovna potrebujeme.
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Co je to logo?

Na wikipedii se docCtete, ze logo je zkratkou slova logotype, které
vychazi z reckych slov logos = slovo a typos = otisk. A ze se jedna
o grafickou znacku, kterd nékoho ¢i néco identifikuje a tvori
povédomi o znacce.

AC je to pravda, je potreba trochu vice rozvést, ¢im logo je a co
vlastné déla.

Logo slouzi jako podpis. Znaci neci vlastnictvi a jasné néco
Ci nékoho identifikuje. Jeho cilem je odliSeni se od ostatnich,
komunikace jisté zpravy a vzbuzeni jistych emoci anebo asociaci.

Je to unikatni nalepka, jenz dava najevo, s kym mate tu Cest. Je
to okamzité rozpoznatelna a zapamatovatelna vizualni zkratka.
Logo ma par vterin na zaujeti a musi proto byt jasné, strucneé
a poutave.

Logo je tvari byznysu. Odrazi jeho hodnoty a charakter.
Reprezentuje ho. Je to vizitka, kterou se navenek firma prezentuje.
Logo ale neni pouha dekorace, musi mit néjaky smysl.

Logo je klicovy prvek vizualni komunikace se zakaznikem. Je to
pridana hodnota, ktera zvysuje konkurenceschopnost. Pomaha
vyniknout. Bez loga by bylo témér nemozné firmu v houfu
konkurence rozpoznat.

Vézte, ze logo neni vSemocné. NevylepsSi Spatny produkt ani
§patné sluzby. Dobrému byznysu ale pomuze dosdhnout piného
potencialu. Jen zridka vsak zafunguje okamzité. Naopak - nabira
na sile az postupem casu.



Kdo, kde, co?

Kdo loga nejcastéji vyuziva?

Firmy, spoleCnosti, organizace, mddni znacky, produkty, sluzby,
osoby, celebrity, hudebni kapely anebo treba posilovny. Také ale
i neziskovky, charity, komunity, kostely anebo sportovni stadiony.
Taktéz herni a sportovni tymy. Tvori se i pro kampang, akce,
konference cCi turné.

Kde se loga vyuzivaji?
V tisku, televizi, filmech, na webu, na venkovnich cedulich... vSude.

Logo je vSak jen zacatek. Loga nestaci mit, je potreba je také
pouzivat. Sila loga roste s jeho opakovanim — na webu, v tiskovinach,
v reklamach, na produktech. Az opakovanym uzivanim loga,
firemnich barev a dalSich grafickych prvkd se svym vizualnim
stylem opravdu vryjete do povédomi zakaznikU.

Co by v logu mélo byt?

Univerzalni odpovéd neexistuje. MUze obsahovat cokoli. Jak ale Fikal
jeden z nejvétsich logotvurch Saul Bass - je idedlni najit esenci
daného byznysu, metaforu pro jeho aktivity a jeho kvality do
loga vizualné vyjadrit.

Loga Castéji vyjadruji kdo firma je, nezli co dela. Malokdy popisuji
byznys. Ten se muze zménit. Hodnoty a charakter firmy vSak obvykle
zUstavaji stejné.

Kvalitni logo vypravi pribéh o historii, kvalité a charakteru byznysu.
VSe v jedné grafické znacce, ktera je Citelna a rozpoznatelna.
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Sila symbolu

LY A A 4

Symboly, oproti textu, neznaji zadné bariéry a jsou citelné vsude.

Zijeme ve vizualnim svété. Pro¢ nemame znacku s ndpisem zdkaz
vjezdu a misto toho mame bilou kruznici s Cervenym obrysem? Proc
na dalkovém ovladaCi mame + a - a ne zesilit a zeslabit? Protoze
éteni textl je pomalé a nepohodiné.

Symbol preda zpravu daleko rychleji a pohodinéji. Takto logo
vhnimejte - je to zkratka. Existuje tolik firem, sluzeb a produktd,
Ze neni mozné se mezi nimi orientovat jen na zakladé textu.

Silu symbol& pochopite, projdete-li se v google mapach po
ulicich Bangkoku, Tokia anebo Soulu. Sledujte loga. Jsou-li tvorena
z textu, nejspis budete v koncich. Za vterinu zapomenete, jak logo
vypadalo. Na jejich jazyk totiz nejsme zvykli. Nevidime zadny jasné
rozeznatelny prvek - vSe vypada stéjné.

Budete-li se ale soustredit na loga, ktera obsahuji i graficky prvek,
bude situace lep$i. Nemusite rozumét vyznamu symboll, které



vychazi z jejich kultury. I tak si logo lépe zapamatujete, anebo
jej alespon rozpoznate, uvidite-li jej znovu.

U symbolu se vybavi vice asociaci a metafor. Uvidite-li kruznici,
muUZe vas napadnout planeta, mi¢, mince a dal$i. Uvidite-li ale
napsané slovo Kruh, je to uz dané - je to Kruh. Jakmile je logo
prilis konkrétni, Clovék nad nim nepremysli a nezapamatuje si ho.
Pokud ale vyvola asociaci, mozek si jej ulozi a jakmile uslysi slova
kruh, planeta ¢i mi¢, muzZe (ale nemusi) se mu vybavit i dané logo.

KRUH

@ Kruh? Ok,

@ tak teda
(Y @ kruh...

Zadny symbol ale nema vyznam sam za sebe. Asociace,
které nds u symboll napadaji, jsou naucené. Symbol srdce je
treba abstrakci skutecného srdce. Pokud byste ale symbol ukazali
nekomu, kdo se nedostal do styku s civilizaci, nic mu nerekne.
Pravdépodobné ani nepochopi, ze se jedna o srdce. Ukazete-li ale
symbol srdce komukoli jinému, tak i dité napadnou slova jako: laska,
zdravi, nemocnice...

Funguje toiu zvirat. Motiv sovy se poji sinteligenci. I tato asociace je
naucena. Ukazete-li sovu tém, kterise narodili a ziji mimo spolecnost,
tak byt tfeba sovy z prirody znaji, neuvidi metaforu inteligence.
Uvidi jen sovu. Mozna se jim vybavi zazitky z lesa. Ale tim to hasne.
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Atributy dobrého loga

Na uspésné logo recept neni. Souvisi totiz Uzce s byznysem:
bude-li poskytovat Spatné sluzby a bude-li mit Spatnou reputaci, logo
uspésné nebude, jelikoz bude spojovano s negativhimi emocemi.

Jde-li o byznys s kvalitnimi sluzbami, je potreba logo dobré, které
bude tyto kvality odrazet a bude tak plnohodnotnou tvari byznysu.

Dobré logo ma tyto (a mnohé dalsi) atributy:

v Identifikuje, ale nepopisuje a nevysvétluje. Je lepsi, kdyz logo
neni doslovné. Logo nemusi rikat, co je predmétem klientova
byznysu. Nike ani Bata v logu botu nemaji. Maji loga, ktera je
jasné identifikuji a reflektuji jejich hodnoty.

v Je nadcasoveé a univerzalni. Nezaklada si na trendech. Zameéruje
se na kvalitni formu, ktera bude relevantni i za par anebo i za
desitky let.

+« Je originalni. Nenapodobuje konkurenci - to vytvari zmatek.
Vase logo je vase a mélo by byt usSité na miru.

v Je Citelné a rozpoznatelné. Nerozezna-li divak, co je v logu
za klikyhak, bude ho logo iritovat a bude se mu vyhybat. Citelné
logo je stravitelnéjsi a o to spiSe si jej nékdo zapamatuje.

v Je zapamatovatelné. A to v dobrém slova smyslu. Pozor na
kontroverze, mohou poskodit klientovu reputaci. Na druhou
stranu - riskantnéjsi a odvaznéjsi designy byvaji Uspésnéjsi.
Chce to ale byt vhodné odvazny.

v Je jednoduché. Mozek ma meéné informaci ke zpracovani
a logo rychleji rozpozna. Zaroven jednoducha loga dobre funguji



i v malych velikostech. Zjednodusit ale koncept na jeho esenci
a dospét k jednoduchému logu je kumst. Vytvorit takové logo
byva Casto narocné&jsi, nez vytvorit logo slozite.

Je jedinecné a neni nudné. Jednoduchost s sebou nese riziko
tuctovosti. I jednoduché logo Ize zpracovat zajimave a originalné.

Ma napad. Neni povrchni. Neobsahuje pouze nahodile zvoleny
symbol, ktery nic nevyjadruje. Neni jen nazvem firmy napsanym
skrze vybrany a neupraveny font. Dobré logo ma néco navic.
Ma myslenku. Ma vyznam. Ma zkratka hloubku.

Je osobité. Ztvarmuje esenci byznysu. Odrazi hodnoty,
postoje, povahu, charakter Ci archetyp byznysu. Pravdive
vyjadruje kdo klient je.

Je néjakym zpUsobem relevantni k danému byznysu. Uzenafstvi
asi nebude mit v logu siluetu letadla. Leda by nabizelo leteckou
prepravu uzenin.

v Vypravi pribéh byznysu anebo vyjadruje jeho poselstvi.

v Predava néjakou zpravu cilové skupiné. Hraje na jejich emoce.

v Je srozumitelné a zajimavé pro cilovou skupinu. Jsou-li treba

cilovkou déti, je kontraproduktivni vytvaret logo s metaforou,
které nemohou rozumeét.

Zvyraziiuje pouze jednu véc. KFici-li v logu vice prvkil
najednou, treba symbol a jesté graficka hratka uvnitr pisma,
je to matouci. Divak nevi, naC se zameérit a co si zapamatovat.
Dobra loga maji jeden prvek, diky kterému vynikaji. Ne vice.

Odlisuje se. Vynika. Pouta pozornost. Neodlisuje se ovsem
az moc - to by ho zakaznici nemuseli pochopit. Anebo, v horsim
pripad€, by ho ani nebrali vazne.



v Neni spatné dvojsmysliné (vygooglete ,OGC logo fail").

v Nejsou doslovné, nechavaji prostor pro otazky. Ziska-li divak

veskere informace, nad logem nepremysili, jelikoz ho jiz zpracoval.
Naskytne-li se ale hadanka, divak nad logem premysli a Sance
na zapamatovani je daleko veétsi.

Ma element prekvapeni. Vyuziva metaforu, dvojsmysl. Skryva
néco, co divak neceka, co vyvola prijemny aha moment. Jakékoli
prekvapeni udéld logo Ucinnéjsim a lépe se vryje do pameéti.
Lidé maji radi chytre véeci. A rozlouskne-li Clovék chytré logo, citi
se chytry i on - usméje se a pozitivnhé ho to ovlivni.

v Nevyuziva klisé. Googlete ,overused logos" at vite, co netvofrit.

v Neni tvofeno pro pochvalu designerl. Je navrhovadno pro

zakaznika. Lépe reCeno pro zakazniky zakaznika. Jak designer,
tak klient by méli potlacit svij vkus a zamyslet se pfedevsim
nad tim, zda logo zaujme cilovou skupinu.

Technické parametry
dobrého loga

Z hlediska zpracovani ma dobré logo nasledujici vliastnosti:

v Je velikostné flexibilni. Musi byt snadno zmensitelné

a zvéetsSitelné - proto je potreba loga tvorit ve vektorech.

v Je $pi¢kové realizovano. Zadné kfivé tvary a nevhodné barvy.

v Ma vyvazeny pozitivni a negativni prostor (prostor mezi tvary).
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Respektuje budouci pouziti. Prilis detailni loga se na razitku
anebo obecné v malé velikosti stanou necitelna. Bude-li ale logo
Zit jen na webu a v tisku, detailim se meze tolik kldst nemusi.
V bézném pripadé by se ale nemélo pouzivat prilis slabé linky,
které se v malé velikosti vytrati.

v Je tvoreno v takovych barvach, aby Slo pouzit na webu i v tisku.

v Nevyuziva velké mnozstvi barev. Idealné 1-3 barvy.

v Je dostatedné kontrastni vU¢i pozadi: neztréci se a nepusobi

agresivneé — pokud jste nékdy narazili na zarivé zelena loga na
cerveném pozadi, tak si asi vzpomenete, jak neprijemny zazitek
to byl. NéCemu takovému se vyvarujte.

Funguje v €erné a bilé varianté. Malokdy je jistota, ze logo
nebude vyuzité na razitku, rytiné apod. Bude-li logo fungovat
v barvach a v erné nebude davat smysl|, anebo do ni ani nepuljde
prevést, neni to dobré. A naopak, funguje-li dobre v ¢erné, bude
o to Iépe fungovat v barvach.

« Pismo i symbol jsou ve stylovém souladu.

v Nevyuziva velké mnoZstvi fontd. Idedlné 1-2 fonty.

¢ Nevyuziva efekty, které nemaji v daném konceptu vyznam.

Efekty se Casto pouzivaji, kdyz napadu néco chybi. Dobry napad
se za efekty schovavat nemusi.

A hlavné - nevyuziva grafiku z fotobanky. Zaprvé se symbol
muze zalibit vice lidem na svété a bude tudiz to samé logo
existovat vicekrat. Zadruhé muZe autor logo kdekoli zkopirovat
a do fotobanky nahrat ilegalné. A zatreti - licence ve fotobankach
obvykle . ProC? Pred
pouzitim obrazku v logu firmy je nutné byt Uplnym vlastnikem
dila. Coz pri koupi obrazku ve fotobance pochopitelné nenastane.


https://logotvurce.cz/loga-fotobank-podobnych-sluzeb/

Vektorové zpracovani

Loga se tvori ve vektorech, aby se dala zvétSovat i zmensSovat
beze ztraty kvality. Vektory se sice tvori v dokumentech urcité
milimetroveé Ci pixelové velikosti, ale ve své podstate nejsou zadnymi
rozmery omezovany. Tvary jsou totiz vyjadreny matematicky.
V bitmapach jsou prozménu zasazeny do matice obrazovych
bodu - pixell. Pokud byste pracovali pouze s bitmapovym logem,
mohlo by se stat, ze se pfri tisku rozkostickuje.

Vektory lze tvorit treba v programech: Adobe Illustrator,
Corel Draw, anebo Affinity Designer. Tyto jsou placené.
Variantou zdarma je InkScape, ale Spatné se v ném pracuje
s tiskovymi barvami a neni tedy moc vhodny.

Oborovy standard je Illustrator. Pouzivate-li Corel, exportuijte i do
univerzalnich formatd. Format .CDR oteviou pouze jini Corelisté
(pokud je nezklame nekompatibilita). A kdyz klient poprosi jiného
grafika tfeba o tvorbu letdkd a jeho software si se souborem
neporadi, musi zbytec¢né zadat autora loga o preulozeni.



Plati to i pro Adobdky. A& pry nové verze Corell .Al oteviit dokaZou, je
sluSnost exportovat i do univerzalnich formatu. Témito univerzalnimi
formaty jsou:

PDF - nejoblibenéjsi vektorovy format

EPS - uklddat idedlné do verze Illustrator 8 EPS pro zajisténi
moznosti otevreni i ve starych grafickych programech

Absence vektoru obvykle znamena, Zze musi logo nékdo vektorizovat,

ma-li byt vyuzito napriklad pro tiskovinu. Coz znamena logo prekreslit

nanovo, coz se ne vzdy 1:1 povede. A hlavné je to nesmyslina cinnost,
V4 V4 v 4 (o] (o) V4

které se da predejit logotvurcovou duslednosti.

Vy mate fotosop, zejo?
No jasnéze!

Takze mi mizete
udélat logo?
No jasnéze... ne!
Loga se totiz tvoFi
ve vektorech!
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Modernost a trendy

Sledujte trendy. Ne proto, abyste se jimi inspirovali, ale abyste
védeéli, cemu se vyhnout a na ¢em loga nezakladat. Vychazite-li
z trendu, davate logu nalepku ,spotrebujte do" - presné datum
neznate, ale drive Ci pozdéji zastaralé bude.

Trend je opravdu jen trend. Za par meésicl ¢i let bude out. \/rzené
stiny, emboss, 3D loga, web 2.0, loga s odlesky. To vSe tu bylo
a bylo to cool. Témér vSichni takova loga méli a ted, pokud neprosly
redesignem, pusobi zastarale. Nyni prozménu fr&i skladdand loga
(tessellation) a hipsterska loga v kruznicich. Vlastné uz nefrci, ale
stale je nékdo tvori.

Trendy Casto pochazi od tzv. trend setters — dominantni spolecnost,
od které se ostatni inspiruji. Jeden ¢as tvurci napodobovali swoosh
efekt loga Nike. Rozdil mezi napodobiteli a firmou Nike je ten, ze
Nike i po vice jak 40 letech pouziva svUj symbol v té samé podobé
a je nejikonictéjSim sportovnim logem na svété. A napodobitelé?
Pokud jesté firmy existuji, nejspise prosly redesignem, nebo zapadly
v Sedi konkurence.



Dobré logo neni zalozené na trendech.

Trend je vlastné kabat. Do tohoto kabatu muzete logo obléct
a pripadné previéct do jiného. Kdyz ale logo na trendu zalozite, tak
az trend pomine, logo prevléct nepujde. Klient bude mit v rukou
zastaralé logo a pravdépodobné bude potreba kompletni predélavka.

Vyvoj loga Apple je nazorna ukazka toho, jak funguje previékani
kabatu v praxi. Jadro (tvar) zUstava stejné, méni se pouze povrch
(styl). Zaclo to pruhovanou verzi, poté prisla Cernd, sklenéna
a nakonec chromovana. Podobné mizete k logu pFistupovat i vy.
Bude-li klient zadat moderni efekty, vytvorte takovy koncept, kde
budou efekty slouzit jako pozlatko, nikoli jako zaklad loga.

Jsou ale i vyjimky, kdy se trendy logo hodi. Patfi sem sezénni
produkty, loga akci, kampani, konferenci, zkratka ¢ehokoli s kratkou
zivotnosti. Ma-li ale logo pretrvat treba nékolik dekad, mél by
designer usilovat o dlouhovékost loga a zamérit se na formu,
ne na efekty na zakladé trendd.

Obecné je v moédé minimalismus. Ten pretrvava jiz mnoho let
a zrejmé tu jesté mnoho dalSich let bude. Mozna naporad, kdo vi.
To je ale, myslim, dobre - nuti designery tvorit doopravdy
jednoducha a zapamatovatelna loga.

V této kapitole jsem mluvil spiSe o narazovych trendech.
O designovych mddnich vinach. Minimalismus je spise pFistup,
nezli vylozené trend. V dnesni uspéchané dobé, kterda je navic
presycena grafickymi motivy, bézny Clovék na slozité véci nema
das. Cim jasnéjéi a transparentnéjsi sdéleni, tim Iépe. Proto jsou
jednoducha loga (a minimalismus obecné) tolik oblibena - jsou
strucna, jasna a nikoho nezatézuji svou narocnosti.

— 18 —



Dulezitost
kvalitniho loga

Ne nadarmo je logo povazovano za nejsilnéjsi marketingovy
nastroj. Kvalitni logo nabizi konkurenc¢ni vyhodu - zvysuje
rozpoznatelnost a umoznuje silnéjsi spojeni se zakazniky.
To z néj déla cennou investici. Navic firmu obvykle doprovazi cely
jeji Zivot.

Byznys nema na zakazniky znatelny dopad, nema-li logo. Upoutat
pozornost je dnes ale tézké. Svét je logama presycen. Je klicové
snazit se o vybudovani silneé, konzistentni a zapamatovatelné
identity v Cele s kvalitnim logem, které firmu odlisi a zabrani, aby
se ztratila mezi konkurenci.

Logo je obvykle to prvni, ¢eho si zakaznik na webu, v reklamé
anebo v obchodé véimne. A prvni dojem je nesmirné duleZity.
Na ném by se Setrit nemélo.

Zaroven logo byva i prvni véc, kterou si lidé s byznysem poiji.
Kdyz se rekne McDonald's - dokazete si, kromé hamburgeru
a koly, nepredstavit zlaté pismeno M? Co takovy Nike - jak dlouho
trva, nez se vam vybavi jejich fajfka?

Kvalitni logo posiluje dlivéryhodnost. Lidé soudi knihu podle
obalu. Pouziva-li firma Spatné logo, zakaznici usoudi, ze budou
Spatné i sluzby. Naopak kvalitni a relevantni logo vzbudi dojem
profesionality a zadkaznik odhadne, Ze firmé& muize dlvérovat. Cim
vétsi davéra ve firmu, tim vy$si hodnota firmy.

Kvalitni logo dokazuje, Ze firma bere svij byznys vazné a zaleZi
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ji na ném. Starost o byznys napovida, ze se firma nejspis stara
i 0 své zakazniky - ti si o to spiSe vyberou firmu tuto a ne jinou,
ktera ma treba logo méne kvalitni.

Logo je tvar byznysu. Je to jasny a unikatni identifikator, ktery
pomaha budovat identitu a image. A ta je v byznys svété vsSim.
Skrze barvy, fonty a tvary poskytuje zakaznikovi kliCcové informace
o firmé. Navic dokaze i budit emoce.

Loga pomahaji komunikovat s cilovou skupinou. Sdéluji tzv.
company message: kdo jste, co nabizite a ¢cim se odlisujete od
konkurence. Vypravi pribéh byznysu. Zhmotnuji ducha spolecnosti,
odrazi jeji hodnoty, vlastnosti, zasady a jedinecnost. Timto umoznuji
si se spolecnosti vytvorit vztah. Zejména tehdy, kdy se hodnoty
spolecCnosti (vyjadrené v logu) a zakaznika prekryvaiji.

Logo za firmu mluvi ve chvili, kdy za sebe nemize mluvit sama.
Je potreba se postarat o to, aby mluvilo tim spravnym tonem
(o] . 7 O v v V4 V4 .

a zpusobem. Nekvalitni logo muze sdelovat zpravy, ktere firma

sdélovat nechce.

Z predchoziho textu vyplyva, ze by se logu méla vénovat zvlastni
pozornost, aby fungovalo pro vdas a ne proti vam. Radéji nemit
logo zadné, nez spatné, které byznys srazi na kolena.

Byznys bez loga je jako Clovek bez tvare. A mit nekvalitni, tuctovée
logo, je jako nemit zadné. Zakaznici jsou vui¢i tuctovosti slepi
a logo si nezapamatuiji.

Nekvalitni logo nemusi byt $patné z hlediska napadu. Mize jit jen
o nekvalitni zpracovani, které zabranuje Ccitelnému pouziti
v mensich velikostech. Kvalitni logo je zpracovano tak, aby bylo
pouzitelné ve vsech situacich.

Kvalitni logo je investice, nekvalitni logo je vydaj.

— 20 —



Hodnota loga

Povime si néco o hodnoté loga a ndvratnosti investice, ktera je hufe
méfitelnd, nicméné v kone¢ném dlsledku je znat. Kazdy, kdo logo
hleda, jeho hodnotu na néjaké urovni vnima. Jinak by jej nehledal.

Hledajici by si mél polozit otazku: proc logo potrebuji? Odpovi-li:
protoze ho maji vsichni, je potreba se zamyslet hloub€&ji. Logo musi
pInit néjaky ucel. Logo resi urcCity problém. Chcete se zviditelnit?
Odlisit od konkurence? Zvysit rozpoznatelnost znacky? PUsobit
duvéryhodné? Skvélé! To jsou padné divody. Definujete-li, ¢eho
chcete dosdhnout, dobry logotvirce vam navrhne logo, které vas
k tomuto cili nasméruje.

Nyni se zamyslete. Jakou hodnotu pro vas ma zminéné odliseni
od konkurence? Jakou hodnotu pro vas maji novi zakaznici, ktefri si
vas diky odliseni vSimnou? Jakou ma pro vas hodnotu logo, kterée
budete vyuZivat klidné pfes 10 let a pomuUZe budovat vasi znacku?

Kdyby Vam meélo logo prinést rocne, reknéme, desitky tisic navic,
zdrahali byste se za né&j zaplatit vice, neZ za par listkd do kina?
Anebo byste byli ochotni investovat treba pét tisic? Deset? Vice?

Kazda svetoveé uspésna firma ma kvalitni logo. Neni to nahoda.
Dobré logo je vstupenkou do svéta uspéchu. Jen ji neroztrhat
Spatnymi sluzbami.

Kvalitni logo nikdy neuskodi. Nikdy nesrazi seridoznost firmy. Nikdy
nesnizi polet zdkaznikl ani obraty. MUzZe situaci pouze zlepsit.
Spatné logo, oproti tomu, miZe uskodit znatelné. Pro¢ riskovat
a davat vsanc reputaci a image firmy? Je to zbytecna hra s ohném.

Investice do kvalitniho loga je jedna z mala sazek na jistotu,
kterou mUze ¢&lovék pro svUj byznys udélat.



Vyplati se Setrits

Ne.

Ukazeme si priklad. Predstavte si, ze jste motorkar a sbirate
motorkaiské suvenyry. Projizdite okolo dvou obchodld s timto
zbozim. Mate jen chvilku, nestihnete probéhnout oba. Do jednoho
z nich ale mrknou chcete. Z venku se liSi pouze logem na dverich.

Do kterého obchodu vstoupite - s prvnim ¢i druhym logem?
Které Vas presvedci o tom, ze by zde mohly byt kvalitni suvenyry?
Predpokladam, ze vétSina z Vas vybrala logo druhé. ProC? Prvni
logo sdéluje uplné jinou zpravu, nez sdélovat ma. Oslovuje odliSnou
cilovou skupinu a je neseridzni a neprofesionalni.
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A tak, jako lusknutim prstu, prvni obchod prave prisel o zakaznika.
Vlastné mu primo rekl: ,,.Sem radéji nechod, jdi tamhle vedle,
ti maji lepsi zbozi.“

A kdyZ logo tuto zpravu preda desitkdm &i stovkam zakaznik(? Asi
se shodneme na tom, ze byznys zrovna nepokvete - leda by mél
opravdu skvélou reputaci a stalé zakazniky, kteri je doporucuji.
V opac¢ném pripadé bude logo pro ty, kteri obchod a tudiz i logo uvidi
poprvé, nezajimavé. Takovéto rozdily naleznete mezi Setrenim
a nesetrenim.

U nas, bohuzel, (nejen) na logach Setri mnoho lidi. V zahranici,
zejména v USA, vétsina klientd moc dobfe vi, Ze kvalitni logo, web
a marketing muZou zafidit to, Ze namisto obratu par desitek tisic
mési¢né muze mit firma obrat par stovek tisic mé&si¢né. Pohlizeji na
tyto faktory jako na investici.

U nas na logo vétSina pohlizi jako na nutné zlo, které si nezaslouzi
moc pozornosti. Mnozi si u néj fikaji: at' uz je to za nami, at uz mame
to logo a at uz mizem konecné nabizet nase sluzby. Taci si bud’
vytvori logo na koleni anebo poprosi amatéra, at jim jej navrhne za
500 K¢. Klient byva spokojen i s hriznym logem, protoZe je hlavni,
7e néjaké ma a Ze uz se muze soustfedit na ddlezitéjsi véci.

Jenze dané logo (jak jste mohli vidét pred chvili) odhani zakazniky.
Nebo mozna vylozené neodhani, ale jelikoz je na prvni pohled
nekvalitni, zanikne v galaxii dalSich podprimérnych log a nikoho
nezaujme. A vlastnik loga o tom ani nemusi vedeét.

Jinymi slovy - usetrilo se na nakladech za logo, ale znacné
se prodélava na ziscich. Mizete mit sebekvalitn&jsi sluzby, ale
pokud je zabalite do nevhodného kabatu, zaujmete pouze zlomek
lidi, které jste zaujmout mohli. Setieni je tedy, v tomto pFipadé,
naopak velmi nakladné.
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Chcete-li zaujmout zdkaznika na schlzce, nepfijdete nemyty,
v potrhaném obleceni a nebudete se zakaznikem mluvit jako hulvat.
Zni to mozna drsné, ale podobné& nevhodné se muZe chovat i vase
logo. Zabrante tomu. NeSetrete.

Dal&i divod pro nedetfeni je ten, ze dfive ¢i pozdé&ji si vyznam
kvalitniho loga firma uvédomi. Nastava jeden ze scénaiu:

a) Pokud jste do té doby nepouzivali logo zadné, nebude to takovy
problém. Ikdyz, jak jisté vite, lidé nemaji radi zmény a casto na né
reaguji negativné. A to i v pripade promeny: zadné logo » né€jaké
logo. Tomu se da vyhnout, poridi-li se kvalitni logo jiz na zacatku.

b) Pokud byste par let pouzivali logo jiné, nastanou trable. Zakaznici
jsou na vase logo jiz zvykli — acC bylo treba nekvalitni. A zvyk je
zelezna kosile. Vybudovat rozpoznatelnost znacky zabere c¢as. Proto
se vyvarujte tomu, abyste museli rozpoznatelnost budovat vicekrat.
A pokud by ani nové logo nebylo kvalitni a dalsi rok byste jej opét
ménili, ¢ast zakaznik( ztratite Uplné - budou zmateni a budou vas
povazovat za roztrzité a nespolehlivé.

Neni neobvyklé, ze byznys utrati velmi malou c¢astku za logo
a nasledné desetitisice za vizitky, firemni materiadly, polepy na auta,
za webové stranky navazujici na styl loga, za billboardy a dalsi
tistenou i digitalni reklamu - a po cCase se zjisti, ze to vSe bylo
k nicemu. Zkratka proto, protoze na logo nikdo neslysi. Protoze je
tuctové, nezajimavé anebo dokonce nevhodné.

A co se stane? Neprijemné dilema. Budto nadale prezivat se
Spatnym logem a vidét, ze byznys neroste tak, jak by mohl, nebo
zkousnout drivejsi (oCividné marné) vydaje a celou firemni identitu
restartovat a tentokrate poridit logo kvalitni.

Setfeni bych tedy nedoporucoval. SetFeni méize vyjit draho.
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Obrazkova

Existuje nékolik zakladnich kategorii log. Nikde neni psano, jaky
typ by se mél kdy pouZit - to musi vycitit logotvirce. Nejéasté&ji se
véak vyuziva sily symbold. Jak se Fikda, obrazek ma silu tisice slov.

Popisna

Umoznuji rychlé spojeni se zakaznikem skrze jiz znameé
a rozpoznatelné motivy. Jelikoz jsou loga konkrétni, snaze se
zapamatuji a rychleji se vybavi.

Jejich vyhodou je snadna uchopitelnost. Také dokazi odrazit
charakter byznysu zpravidla Iépe, nezli abstrakce. Patfi sem i riznd
zvireci anebo lidska loga, ktera prenasi emoce intenzivnéji, nez
kterakoli jina.

Zpravidla nepotrebuji vysveéetleni. Byvaji pochopitelna napfric
celym svétem. Treba Apple - jasné cCitelné nakousnuté jablko.
Malokdo v logu uvidi néco jiného. Obvykle ale potrebuji
doprovodny text, aby zakaznici védéli, o koho se jedna.

Je-li vase znacCka dostatecCné silna a jste-li zaryti do poveédomi
zdkaznikl, mUZete text ¢asem odstranit a prezentovat se pouhym
symbolem - jako to udélali pravé Apple, Starbucks anebo Target.
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Abstraktni

Jde o nedoslovnou interpretaci. Casto vychazi z geometrickych
tvarl. Abstrakce poskytuje nekone¢nou svobodu tvorby. Nejednd
se o nic konkrétniho a tvlrce neni ni¢im vazan - ackoli velmi
Casto abstraktni tvary z konkrétnich vychazeji. DuleZité je jen to,
aby vysledek korespondoval s byznysem, budil potfebné emoce
a predaval zpravu skrze vhodné zvolené tvary a barvy.

Abstraktni symboly ale mohou vytvorit slabsi pouto se zakazniky,
jelikoz nejsou tak rychle a snadno rozeznatelné, jako konkrétni
motivy. Vyjimkou jsou velmi jednoduché abstraktni tvary.

Abstraktni loga se hodi pro komplexni a hife uchopitelna témata.
Vyhodou je totiz jejich nejednoznacnost a moznost vylozit si logo
rdznymi zpUsoby.

Patri sem treba Nike. Kazdy pod jejich fajfkou vidi néco jiného.
Logo vSak ma svUj smysl a pfib&h - vychazi ze zjednodugeného
kridla recké bohyné vitéztvi Nike. U takovych log tedy nemusi jit
0 pouhé experimentovani a nalezeni tvaru, ktery nema zadny smysl.
Naopak. V idealnim pripadé vychazi z néceho smysluplného.

— 27 —



Charaktery

Jedna se o specialni typ popisnych log. Patfi sem maskoti
a vSemozné postavicky, které stoji v cele daného byznysu.

Mnoho sportovnich tym0 ma svého logo-maskota. Taktéz tfeba KFC
jiz pres 50 let pracuje s grafickym zpracovanim Colonela Sanderse,
jez byl zakladatelem tohoto retézce. Patri sem i Mr. Proper.

Postavicky pomahaji podporovat pratelsky image znacky. Je ale
potfeba tvofit maskota ¢i charakter peclivé, aby nepusobil pFilis
zdétstile ¢i nedospéle. Leda by to bylo Ucelem.

Maskoti a charaktery mohou vybudovat velmi silné spojeni se
zakazniky - zejména s témi mladsimi, bavime-li se o béznych
maskotech a postavickach.

Tato loga se veétSinou nehodi pro Pprilis vazné projekty.
Evokuji totiz humor a odlehceni. Pripominaji lidem détstvi diky
podobnosti s kreslenymi filmy. Pokud by takova advokatni kancelar
mela v logu roztomilou veverku, asi to vzbudi smisené pocity.

Vedle téch odlehcenych samozrejmeé existuji i charaktery ¢i maskoti
vaznéjsiho razu. Jen jich tolik neni. Byl bych nerad, kdybyste si
z této kapitoly odnesli poznatek, Zze vSechna loga tohoto typu musi
byt infantilni a neseriézni. Nemusi. Je na tvlrci, kterou cestu zvoli.
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Textova

Ne vsichni klienti potiebuiji symbolické logo. Casto stadi profesionlni
typografické logo, které klienta vhodné reprezentuje. Slova
a pismena mohou pomoct predat urcitou zpravu a vyjadrit urcity
styl podobné jako symboly.

Typografické logo je ta nejjednodussi forma loga. To samozrejme
nemusi znamenat, Zze jsou jednoducha na zpracovani — zejména
je-li text vytvaren ruc¢né a neni vyuzito zadného komercniho fontu.

Wordmark

Dalo by se prelozit jako ,,slovni znacky". Jedna se o nazev byznysu,
ktery je ztvarnén pouze za pomoci pisma. Pismo byva rucné
vytvoreneé, nebo je pouzito existujiciho fontu. Anebo, ze vseho
nejcasteéji, pismo vychazi z existujiciho fontu, ale je vhodné rucné
doupraveno, aby bylo unikatni.

Jelikoz se logo soustredi pouze na nazev a nerusi jej zadny symbol,
byvaji tato loga povazovana za originalnéjsi a jedinecnéjsi.

Vyhodou je jednoduchost a neutralnost - nebyvaji popisna jako
symbolicka loga a mohou snadnéji zastresovat komplexni sluzby

ey o
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¢i produkty. Diky textové povaze a dirazu na ndzev také zvysuji
rozpoznatelnost daného nazvu.

Patri sem treba Coca Cola, Sony, Disney, Google a dalsi.

Letterform

Jedna se o jedno pismeno anebo cCislo, které je néjak zajimaveé
zpracovano. Obvykle se jedna o prvni pismeno z nazvu. Nekdo
sem radi i monogramy a inicialy. Mné osobné do této kategorie
nesednou, takze si je dovolim oddélit.

Najit jedinec¢né reseni ztvarnéni jednoho pismena je vsak velmi
slozité. S jednim pismenem si v logu hraje kdekdo a at uz vas
napadne jakékoli vyobrazeni daného pismena, je vysoka Sance, ze
uz takové reseni nékoho napadlo.

Vyhodou letterform( je ikoni€énost, jednoduchost a nezavislost.
Byvaji to velmi silna loga a skvéle zapamatovatelna.

Letterformy obvykle nenajdete osamocené. Nékde pobliz se
vyskytuje i cely nazev firmy. Velmi snadno se vsak od nazvu oddéli
a lze je vyuzivat samostatné jako zastupny piktogram. Patri sem
napriklad Honda, Hyundai, Motorola, Adobe, Suzuki, Wordpress,
anebo ikonické M od McDonald’s.

M A K




Monogramy a inicialy

Monogramy a inicidly kombinuji dva c€i vice znakl. Rozdil mezi
touto dvojici je nejCastéji definovan tak, ze v monogramech jsou
do sebe né&jakym zpusobem znaky zasazené. Nejsou-li znaky nijak
propojené, jedna se o inicialy.

Oba druhy log jsou oblibené v mddé, jelikoZz plsobi osobné&js$im
dojmem. Také jsou oblibené u velkych technickych firem, jelikoz
vyjadruji jakousi dllezitost. Navic poskytuji mnemonickou
pomucku k zapamatovani nazvu skrze inicialy.

Do monogrami patri tfeba CNN, GE, Chanel, Under Armour,
Volkswagen, IBM. Anebo treba LG, kde jsou inicialy nastelovany
tak, ze pripominaji tvar obliCeje.

Do inicialti se nejspise radi BBC. Mozna i Hewlett Packard. Tézko
rict. Znaky sice spojeny nejsou, ale vyskytuji se uvnitr kruznice,
ktera je vlastné slucuje. Vyneseni verdiktu ponecham na vas.

Inicialy se vyuzivaji malokdy - nebyvaji totiz zrovna zajimavé.
Daleko Castéji se tedy tvori monogramy a hledaji se zajimavé cesty,
jak inicidly zajimavym zpUsobem zkombinovat.

=P (3
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Kombinovana

Tato loga kombinuji jak silu symbold, tak typografie. Obvykle jde
o graficky prvek umistén nalevo, napravo, nad, pod, anebo uprostred
textu, kterym zpravidla byva nazev byznysu. Patri sem Adidas,
Puma, Algida a dalsi. Tato loga Casto existuji ve vice kompozicnich
variantach. Symbol jde tedy snadno presouvat anebo oddélit.

DigitalTrends

Specialni kategorii kombinovanych log jsou emblémy. Oproti
klasickému kombinovanému logu nejdou rozpojit — graficka cast
nejde oddeélit od té textové. Obé Casti jsou do sebe zasazeny
takovym zpusobem, aby vzdy fungovaly pravé v této podobé.

Emblémy pomahaji budovat osobnéjsi vztah se znackou. Hlavné
u sportovnich tymu anebo klubu je to velmi dobfe vidét.

Vyhodou je jednota loga. Emblém uvidite vzdy stejny. Ze vsech log
byvaji emblémy nejosobitéjsi, nejvice charakteristické a odliSné.
Nevyhodou byva horsi citelnost v malych velikostech.
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Klady kombinovanych
a symbolickych log

Nejsou zavislé na jazyce. Pomahaji prekonavat omezeni textu.
Do symbold se snaze promita charakter ¢ zaméteni byznysu.
Reknou toho vice a dokdzi vyvolat siln&j$i emoce, neZli text.

Na prvni pohled vynikaji vice, nezli loga typograficka.

+ + + + +

Symboly se snaze zaryji do pameéti. Kdo z vas z hlavy nakresli
logo Coca Coly? A kdo symbol Mercedesu? Jednoduchy symbol
v hlave utkvi jasné&ji, nezli typografie. Neni to ale katastrofa. Obe
zminéné znacky na prvni pohled rozeznate, coZ je hlavni. HGFe
zpracovana textova loga se ale mohou mezi konkurenci ztratit.

+ Pomahaji znackam s krkolomnym nazvem. Bez symbolu by
mohlo byt nemozné si jej zapamatovat. Kombinované logo nabizi
prechodny stav - pro zacatek si Clovék zapamatuje symbol
a postupem casu, az se se znackou vice seznami, si (snad)
zapamatuje i nazev.

+ Jsou-li jednoducha, Ize s nimi perfektné pracovat i v malych
velikostech, ve kterych by se uz textové logo ztracelo.

+ Symbol Ize od textu oddélit a vyuzit jako zastupny piktogram.

+ Pomahaji také spojovat dilCi spolecnosti, které maji jednu
nadfazenou. Kazda dil¢i spoleénost muze mit jiny nazev
a k nému umistit symbol nadrazené spolecnosti. Tak bude
okamzité zrejmé, ze spolu spolecnosti souvisi.



Klady textove
zalozenych log

+ Zajisti jasnéjsi odliseni. Symboly si mohou byt podobné. To se
u typografickych log stane malokdy. Spolu s unikatnim nazvem
totiz kombinuji i unikatni zpracovani. Samozrejmé se bavime
o dobrych typografickych logach - tuctova zapadnou mezi
konkurenci podobnég, jako tuctova symbolicka loga.

+ Velmi dobre funguji pro unikatni nazvy znacek. Jelikoz neni
pritomen symbol, veskera pozornost se upira na text a o to spise
si nazev neékdo zapamatuje. Neplati vsak pro krkolomné nazvy
zminéné na minulé strané.

+ VétsSinou starnou lépe, nezli symbolicka loga. Canon, Sony,
Nokia, IBM, CNN, anebo stylizovanéjsi Coca Cola a Disney. To
jsou typograficka loga, kterd nemusi ladit s modernimi trendy,
ale presto perfektné funguji a plsobi nad¢asové.

+ Jsou snadnéji preveditelna do jednobarevné varianty. Prevod
do jednobarevné verze obvykle typografickému logu neublizi tak,
jak muZe ublizit nékterym symbolim, které mohou obsahovat
barvy Ci efekty, které se pri prevodu do jednobarvy ztrati.

+ V mensich velikostech byvaji stale cCitelna, zatimco nékterd
slozitéjsi symbolickd loga mohou ztracet at uz na citelnosti,
anebo na efektu.

4+ Svym zplUsobem jsou osobné&jsi a jdou rovnou k véci - ihned se
prezentuji svym jménem a neskryvaji se pod symbol. Zalezi ale
na potrebach klienta, nékdy se naopak hodi opacny pristup.
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Fonty

Vybrat vhodny font pro logo neni snadné. Skrze fonty Ize, tak jako
skrze symboly, vyjadrit pristup, hodnoty a charakter byznysu.

Kazdy font vsak komunikuje trochu jinou zpravu. Osobnost
pisma by méla byt v jednoté se symbolem i samotnym byznysem.
Hrackarstvi nezvoli prilisS seridzni font a pravnici nezvoli hravy
a déetsky font. Styl pisma musi byt relevantni.

Pri volbé pisma se mysli na: Citelnost, zaujeti cilové skupiny
a reprodukci - detailni fonty s efekty treba pravdépodobné nebude
mozné vysit. Je potifeba se prizpUsobit budoucimu pouZiti.

V ptipadé typografického loga ma tvirce volnost - nemusi
se pFizpUsobovat zadnému symbolu. Je limitovdn pouze zadanim
a tim, co ma logo vyjadrovat.

U kombinovaného loga by se mélo usilovat o pocit jednoty. Pismo
by nemélo prehlusovat symbol. Ani stylem, ani tvary, ani barvami.
Ale nemélo by ani prilis zanikat. Chce to oba prvky vhodné vyvazit.
Zvoleny font by mél navazovat na charakteristiky symbolu, anebo
jej vhodné dopinovat.

Je symbol hranaty a ostry? Pridejte k nému hranaty a ostry font.
Je symbol hladky a kulaty? Zkuste kulatéjsi font anebo font se
zaoblenymi rohy. Je symbol vytvoren z tenkych linek? VyzkousSeijte
k nému tenky font. A tak dale.

Fonty podléhaji trenddim. Vybere-li se font moderni, je mozné,
7e za par let bude puUsobit zastarale. Coz nemusi vadit, jde-li
o sezonni logo. Vadit to vSsak bude u firemnich log, ktera maji
vytrvat. Je tedy vhodnéjsi vybirat jednoduché a nadCasové pismo.



Ton pisma

Kazdé pismo ma svUj osobity tén - zn/ trochu jinak, nez jina
pisma. Zkuste si v hlavé precist nasledujici slova a s nejvétsi
pravdépodobnosti zjistite, ze pokazdé slovo ahoj prectete trochu
jinak - jinym hlasem ¢&i s odliSnym durazem:

AHOJ {lhoj THOJ
Ahoj AHOJ Alhoj
g
Ahoj
Ahoj
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Nejde ale jen o fonty. Jde i o stylistiku a rezy pisma.

Kurziva vyzniva jinak, nez vzprimené pismo. Jinak vyzni tucny rez
a jinak tenky rez. Velka pismena krici, jsou seridzni a budi respekt.
Mala pismena jsou skromnéjsi, umirnénéjsi a prirozenéejsi. Nékdy
dokonce firmy v nazvu vypusti pocatecni velké pismeno a pouziji
malé, aby pusobili lid5t&ji a osobnéji.

AHOJ Ahoj aho|
AHO) Ahoj ahoj

AHOJ Ahoj ahoj

Vybirejte tedy pisma dle toho, v jakém ténu ma logo =znit.
Zda ma kricet, nebo septat. Zda ma mluvit jemneé, nebo hrubé.
Jestli ma znit sebejisté, Ci nejisté. Vnimejte pisma jako osobnosti
s vlastnim hlasem, nejen jako sadu znakad.



Pocet fontu a slogany

Logo nemusi vyuzivat jen jedno pismo. Kazdé pismo by ale meélo
vyjadrovat podobné emoce a byt ve stylovém souladu. Zvoleni
zcela odlinych fontl, vyjadfujicich kazdy jinou zprdvu, by bylo
matouci. Mluvim v tuto chvili o fontech v ramci nazvu.

Logo by nemélo obsahovat vice nez 2-3 fonty. Jinak vznikne
pisemny cirkus a zhorsi se &itelnost a zapamatovatelnost. Vice fontd
vytvari vicero kontrastnich celkd, které na sebe poutaji pozornost
a oCi nevi, kam se divat. Coz neni dobré - leda by to bylo Ucelem
loga a posilovalo to dany koncept.

Zminény pocet se vaze na vicero slov. Obsahuje-li text v logu jen
jedno slovo, je vhodné vyuzit pouze jeden jediny font.

Podobné je tomu u mnozstvi pouzitych rezti pisma. Neni-li to
nutné€, je lepsSi pracovat pouze s jednim anebo dvéma rezy Ci styly
pisma. Bude-li ¢ast slova kurzivou, dalsi Cast tence a posledni tucng,
vznikne zbytecny chaos.

BUBLZA5 X
BUBL/K X



Co se tyce sloganli, ty Casto vyuzivaji odliSné fonty anebo odlisné
Fezy stejného pisma a hlavni text vhodné doplnuji. Pouziva se treba
protiklad - je-li hlavni text patkovym pismem, pro slogan se zvoli
nepatkové a naopak. Vygooglete obrazky ,slogan logo" a uvidite,
jak se slogany pracuji svetové znacky.

Dale je idealni slogan odlisit i velikosti pisma. Slogan je doplnék,
ne dominanta. Slogany by mély byt znatelné mensi, nezli hlavni
text. Proto by se jejich pismo mélo vybirat peclive, aby se znaky
v mensi velikosti neztracely (priliS tenké fonty) anebo neslévaly
(prilis tucné fonty).

Je zkratka vhodné mezi ndazvem a sloganem vytvorit kontrast,
aby se texty nesloucily do jedné véty. Nazev i slogan musi byt
véty samostatné. Vybavte si tfeba reklamu na Skodovku. Na zavér
reklamy zazni ,Skoda. Simply clever.*, nikoli ,Skoda simply clever™
Slogan je tedy pomyslna druha véta, zatimco nazev je vétou prvni.
Proto je potreba slogan od nazvu odlisit.

BUBLIK

BUBLIK
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Upravy pisma

Ne vzdy naleznete pismo, které se k symbolu dokonale hodi. Jde-li
o textovélogo, je o to potrebnéjsifont upravita dodat mu jedinecnost.
Bavime se nyni o Upravach jiz vykrivkovaného pisma - upravovat
zdrojové soubory fontd OTF & TTF obvykle licence zakazuje.

Jste-li zruény typograf, miUzete samoziejmé vytvorit origindlni pismo
sami a na cizi fonty se spoléhat nemusite. Pro vSechny ostatni tu
jsou tisice fontd, ze kterych je moZno vychdazet a upravovat je.

Do téchto Uprav muZe patfit napiiklad zaobleni anebo zostfeni
rohd, pridani kudrlinek, odseknuti ¢asti pismen a dalsi modifikace.

Cilem uprav je vytvorit lepsi vztah a jednotu mezi pismem
a symbolem. V idealnim svété maji fonty charakteristiky podobné,
jako symboly. Pismo by mélo symbol vyvazovat a doplhovat. Mél
by existovat urcity vztah mezi uhly, radiusy zaobleni Ci tloustkou
pisma vici tloustkdm v symbolu.

Aby bylo mozné Upravy provadeét, je nejprve potreba prevést font na
krivky. V Illustratoru tak ucinite pres panel Text > Vytvorit obrysy.

Na obrazku je vidét zaobleni pisma, které nyni lépe sedne k symbolu.

Yy W
TEZ—~ TEZ




Uprava kfivek pisma by méla byt provaddéna pouze designerem,
ktery (alespon trochu) rozumi typografii. U sebemensi odchylky
je znat, ze néco nehraje a pismeno pusobi divné. CoZ odpoutdva
pozornost od Casti loga, které pozornost naopak poutat maji.

Pismo by se nikdy nemélo deformovat do vysky ani do Sirky.
Tehdy se narusi konzistence tlousky pisma a nékteré casti budou
tlust$i, nez jiné. Zaprvé to zhorsuje Citelnost a zadruhé to pusobi
neprofesionalne. Chcete-li napriklad vyuzit vysoké respektive uzké
pismo, poohlizejte se po fontech s rezy condensed.

Bl > ueLic x

Za nejvetsi hrich se povazuje to, kdyz stahnete font, napiSete
v ném ndzev firmy a tim to hasne. Nema-li tvirce napad, ktery by
do pisma vnoril, i tak by mél pismo alespon drobné doupravit, aby
nepusobilo tuctové.

Pokud moZno nedavejte fontim obrys stejné barvy (jinymi slovy
uméle je neztuéhujte). Ten obvykle kazi &itelnost a formy znakd
nepusobi tak ¢&isté, jako bez obrysu. Vyjimkou je dodani jemného
zaobleni rohu skrze tenoulky obrys. Tu¢ny ale pismu neptidavaijte.
Casti pismen se pak mohou slit — tfeba diakritika s pismeny.
Ale pokud je tento efekt vasim cilem, proc ne.

X
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Mezery mezi pismeny

Je velmi dllezité vyvazit mezery mezi jednotlivymi pismeny.
Nejsou-li vyvazeneé, upoutaji pozornost a rusi od prirozeného
poznavani loga. Mezery mezi znaky ovlivnuji i Citelnost pisma. Jsou-li
mezery velké, zabere text prilis prostoru. Je-li ale pismo nahusténé
s mensimi mezerami, hure se Cte.

Priblizime si dva terminy:

Tracking (letter spacing) je mnozstvi prostoru mezi skupinou
znakU uvnitf bloku textu s cilem ovlivnit texturu a hustotu textu na
Fadku anebo v odstavci. Nastavi-li se tracking na 50 bodd, presné
takovato mezera se mezi jednotliva pismena umisti.

Kerning je proces prizplsobovani prostoru mezi dvojici pismen
s cilem dosahnout zdanlivé vyvazenosti. Mezi pismeny AV je potreba
jiny prostor, nezli mezi pismeny MN. Je tedy bézné, ze v ramci
jednoho slova bude mit mezi sebou kazda dvojice jinou mezeru.
Tyto mezery byvaji i zaporné - napriklad u zminéného AV.

Tracking bude zajimat ty, ktefi pracuji s dlouhymi texty. Logotvurce
zajima predevsim kerning. Ten musi byt tip top. Nevyvazeny kerning
pUsobi amatérsky. Je tedy potfeba mu vénovat pozornost.

V malych velikostech neni Spatny kerning tolik znatelny. Ve vétsich
velikostech si jej véak véimne i laik. Pozna se tak, Ze slovo nepusobi
ucelené a vznika vice vizudlnich celka.

Kerning Ker ni ng
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¢ Tip: Prenastavte textu mezery mezi pismeny z automatickych na
optické. Ty funguji vétsinou nejlépe. Casto za vas kerning vyresi
a mezery pUsobi vyvazené.

¢ Tip: Zrcadlete si text svisle. Prestane vas rusit vnimani slova jako
slova a budete jej rdzem vnimat jako skupinu tvart a prostor
mezi nimi. Tento vizualni prostor se pokuste v ramci celého slova
sjednotit a az budete hotovi, zrcadlete zpét.

el.ulud

¢ Tip: Premeény pisma na tvary dosahnete i zamzouranim ocCima.




Licence fontu

Myslete i na licence. Nékteri designeri se mylné domnivaji,
ze mohou v logu pouzit jakykoli font, ktery na internetu dohledaji.
Prakticky mohou. Legalni to vsak casto neni.

Ke kazdému fontu se vazi licence. Pozorné si proctéte soubory,

které naleznete v archivu se stazenym pismem, abyste zjistili, co
O v O v v v 7 V4 s .

s fonty muzete a nemuzete delat. Nektera pisma dovoluji jen

nekomercni pouziti. Logo je ale komerce jak vysita.

Doporucuji nestahovat z free servert typu dafont.com. Fontdm
se tam muZe ménit licence. Vidél jsem fonty, které byly zdarma,
poté za maly prispévek a nakonec skoncily na myfonts za stovky
dolarl. MUzZete namitnout, Ze to je problém autora a vy jste font
stahli, kdyz byl zdarma. Néco na tom bude. Ale Spatné se to dokazuje
a i tak mohou nastat zadrhele se zakonem. Je to zbytecny risk.

Dal&im rizikem databdzi free fontU je to, Ze se zde mohou vyskytovat
ilegalné zkopirované fonty. To uz predvidat nejde a i z toho mohou
byt trable.

Jistotou je budto fonty kupovat, anebo stahovat z dGvéryhodnych
zdrojU, které poskytuji fonty &istokrevné zdarma. Timto zdrojem je
treba . Tyto fonty jsou relativné kvalitni a da se
z nich pri logotvorbé vychazet. Mnoho z nich ma i ¢eskou diakritiku.

Kvalitni fonty lze koupit napriklad na ,

anebo . Méjte vsak na paméti, ze licence obvykle
nalezi pouze vam, ne klientovi. Az budete zasilat finalni soubory,
logo vykrivkujte, aby nebylo upravitelné. V zadném pripadé font
klientlim neposilejte, neumoznuje-li to licence. Chce-li klient font
pouzit, musi si licenci zakoupit i on sam.


https://www.google.com/fonts
http://www.myfonts.com/
http://www.fonts.com/
https://www.fontshop.com/




Barvy

,Pouha barva, nezkazena vyznamem a nespojena
s jasnou formou, mize promlouvat k dusi tisici
rznymi zpdsoby."

- Oscar Wilde

Barva je jedna z nejsiln€jsich forem nonverbalni komunikace. Béhem
zlomku vteriny dokaze komunikovat vyznam, vzbudit emoce, mit
dopad na nase chovani i naladu. Barva muze &lovéka popostrdit
k akci a ovlivnit jeho volby napfiklad pfi nakupech produktd.

Hraje i velkou roli v rozpoznatelnosti znacek. Mate-li chut na sladky
hnédy ndpoj a pfijdete do sekce ndpojl, nemusite ani &ist etikety
a jednoduse skenujete okoli a hledate Cervenou (Coca-Cola) anebo
modrou barvu (Pepsi).

Barvy pro logo a firemni identitu se nevybiraji podle vkusu.
Vybiraji se pro cilovou skupinu - podle vyznamu, ktery chceme



vyjadrit a emoci, které ma logo vzbudit. Pripadné, jako je tomu
u Coca-Coly a Pepsi, Ize barvy vybrat tak, aby se na prvni pohled
liSila od barvy konkurence. Barva muZe logu pomoct, ale také
ho mize srazit k zemi. Idedlni barva podporuje image znacky
a navozuje vztah se zakazniky.

Mate radi rGZovou? Fajn, ale nepouZijete ji v logu pro posilovnu. Mate
radi Cernou? Skvélé, ale nevytvorite celoCerné logo pro détskou
ordinaci - naopak zvolite zivé barvy, které vzbudi pozitivhi emoce
a deti uklidni.

Zamyslete se, zda se vam vybavi byt jediné logo v oblasti fast
foodQ, restauraci, zkratka kolem jidla, které vyuziva jako dominantni
modrou barvu. Nic se nevybavi? Modra barva je totiz sterilni
a chladna. Chut k jidlu naopak zmirfiuje a proto se k nému nehodi.
Ale takova Cervena a zluta - to je jind pohadka. To uz jsou chutové
poharky provokovany od prvniho pohledu na logo.

Q Namety ke googleni: harmonie barev (color harmony), barevny
kruh (colorwheel), psychologie barev (color psychology), vyznam
barev (meaning of colors), barvy loga (logo colors), doplnkova
barva (complementary color).
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Psychologie barev

Kazda barva vyjadruje jiné emoce a hodi se do jinych situaci.
Aby designer védél, kdy se barva hodi a kdy nikoli, musi nejprve
porozumét jejich vyznamu. Musi si uvédomit, jaké emoce které
barvy vzbuzuji. Musi barvy zkratka pochopit.

Vyklad barev neni po celém svété jednotny. OdlisSné kultury
prikladaji barvam rlizny vyznam. Tvorite-li pro klienta z Japonska,
prozkoumejte si nejprve vyznam barev v této oblasti, abyste se
nedopustili Z&dnych preslapd.

Kazdy z nas, na néjaké urovni, vyznam jednotlivych barev chape.
Mozna jej neumi vyjadrit slovy, ale u kazdé barvy néco citi.
Napriklad ¢ervena budi silné emoce - stimuluje chut k jidlu, zveda
krevni tlak anebo hecuje Cloveka k akci (slevové akce v obchodech).
Modrd je pro zménu oblibend u korporaci — pusobi seri6zné, budi
duvéru a profesionalitu. Zelend uklidfiuje a plsobi pfirodné a zdravé.
A tak dale.

=
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Pozor - tyto emoce necitime vsSichni stejné. Vedle kultury hraji
roli v tom, co citime, i zkuSenosti. Kazdy mame s barvami jiné
zku$enosti a proto na nas pusobi trochu jinak. Pokud nékdo v détstvi
dostdval domaci vézeni a nesndsel svij modie vybarveny pokoj, je
mozné, ze v ném bude po zbytek zivota modra barva budit negativni
emoce. Trochu vyhrocené, ale i to se stava.

Je tedy nemozné vzbudit totoznou reakci u vsech. Vzdy se
najde nékdo, komu barva nesedne a kdo logo zavrhne. Logo muze
mit napad a byt kvalitné zpracované, ale dany clovek tu barvu
nezkousne. To se neda nic délat. Vypis asociaci a kliCovych slov
na nasledujicich strankach by vsak mél vzbudit vypsané emoce ve
vétsine z nas.

Vybrat vhodnou barvu je dulezité. Mozek totiz nejprve rozezna barvu
a az poté konkrétni tvary. Odpudite-li divaka nevhodnou barvou,
odvrati zrak drive, nez si prohlédne tvar. Naopak, je-li barva zvolena
dobfe, muUZe upoutat pozornost, divék se bude barvou kochat
a béhem této chvile zacne zkoumat i tvar loga - Cimz se stavi
zaklady pro zapamatovani loga.



Vyznam barev

Nasledujici prehled je zjednoduseny. Lze dohledat rozbory, které
déli modrou na 5 dal$ich odstiny, pfi¢emz kazdy z nich ma trochu
jiny vyznam. Stejné tak je tomu i u dalsich barev. Zvédavci tedy
mohou vénovat par hodin googleni color psychology a meaning of
colors.

Asi si vSimnete, ze se vyznamy nekterych barev prolinaji a zdaji
se podobné. To je normalni. Zaddna barva si nendrokuje konkrétni
emoce a vyznamy jen pro sebe. Navic zalezi i na kontextu a barvach,
které se pobliz té prvni vyskytuiji.

Cervena: vasen, laska, nebezpedi, valka, sila, energie,
ohen, provokujici, agresivni, impulzivni, vzruseni, hluk,
bezstarostnost, nasili, akce, dobrodruzstvi, sila, Usili,
bitva, vyzralost, chutnost, provokace, dlraznost.

Zluta: radost, vielost, nadé&je, intelekt, optimismus,
mladi, jistota, uvolnéni, soulad, harmonie, veselost,
otevrenost, pozitivni, hravost, opatrnost, zvedavost,
ustrasenost, osviceni, hazard, laskavost.

Modra: voda, mir, klid, chlad, dlvéra, ochrana,
profesionalita, moc, seridoznost, spolehlivost, nebe,
r v s v o . s
vaznost, uspech, dustojnost, oddanost, uznavanost,
jistota, veédomosti, bezpecdi, trpelivost, odpocinek.

Oranzova: kreativita, energie, vzruseni, nadseni,
pratelstvi, sebedivéra, budi k akci, poutd pozornost,
zlato, slunce, teplo, mladez, dostupnost, unikatnost,
stavnatost, exotika, détskost, aktivni, pronikava.
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Zelena: zdravi, vitalita, vyvazenost, prirodnost,
svézest, prirozenost, Cerstvost, penize, rust, novota,
jaro, zivot, obnova, odpocinek, nezkusenost, plodnost,
Uroda, uspéch, léCeni, relax, povzbuzeni, Cilost.

Fialova: kralovska barva, majestatnost, tajemnost,
spiritualita, sofistikovanost, luxus, uspéch, védomosti,
bohatstvi, krasa, intuice, predstavivost, moudrost,
osobni, magicka, draha, spravedinost, fantazie.

Cerna: autorita, vzdor, tradice, odvaznost, klasi¢nost,
konzervativnost, elegance, formalnost, osobitost,
tajemstvi, styl, vaznost, masivnost, nocni, prestiz,
nezranitelnost, zlo, strach, negativita, hrozba, smrt.

Bila: cistota, jednoduchost, mir, svatost, nevinnost,
védomosti, chlad, univerzalita, Cirost, ryzost, sterilita,
duvéryhodnost, rafinovanost, lehkost, bezchybnost,
nadpozemskost, vzdusnost, tichost, jasnost.

Hneéda: tradice, venkov, outdoor, solidnost, uzitecnost,
difevo, hloubka, zemé&, puda, drsnost, stalost, vaznost,
mlcenlivost, prirozenost, bohatost, vaznost, prostost,
decentnost, spolehlivost, lahodnost, strizlivost.

R{zova: citlivost, sympatie, vérnost, néznost, jemnost,
zenskost, vonavost, krehkost, vdécnost, porozuméni,
kvétiny, romantika, mékkost, soucit, neposkvrnénost,
nostalgie, smyslenost, vonavost, sentiment.

Seda: neutrdlni, chladnd, autorita, nezajimavost,
prakticnost, respekt, stabilita, naladovost, skromnost,
nejistota, logicnost, profesionalita, konformita, stalost,
nadcasovost, ucinnost, poctivost, svédomitost.
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RGB vs. CMYK

Chcete, aby vase logo vypadalo stejné na monitoru, vizitce, i na
letaku? Tvorte v barvach, které tuto konzistenci umozni. Pri tvorbé
vektorovych souboru dostanete na vybér rezim barvy RGB a CMYK.
Ktery vybrat?

RGB vyuziva aditivni michani ¢ervené, zelené a modré. Aditivni
znamena, ze se slozky scitaji. Vidite to na monitorech, displejich
a projektorech: podklad je Cerny a poté se barvami rozsviti. RGB
jsou tedy barvy pro web a digitalni zarizeni. Pokud vam na
webu néjaké logo drazdi oci, nejspis je tvorené v RGB. Zarive logo
nepusobi profesiondlné. Navic byva na svétlém pozadi neditelné.

CMYK vyuzivaji subtraktivniho michani barev azurové, purpurove,
zluté a cerné. Subtraktivni znamena, ze kazdou pridanou slozkou se
ubird puvodni svétlost. Vidite to u papiru: podklad je bily a poté je
barvami ztmavovan. CMYK jsou tedy barvy pro tisk. Jsou prijemné
na pohled a oproti RGB nejsou nijak agresivni.

Na obrazku nize je nalevo vidét zariva zelena v rezimu RGB a napravo
nejblizsi tisknutelnd zelend v rezimu CMYK.



Ktery reZim tedy vybrat? Oba disponuji odliSnymi barvami. Cast
prostoru RGB a CMYK se prekryva, cast ale nikoli. Prevod ze CMYK
do RGB byva bez problémdi. Naopak to funguje malokdy. ZaFivé
barvy ve CMYK vyblednou. Jednoduge z divodu, Ze je nelze tisknout.
CMYK obsahuje pouze tisknutelné barvy.

Nékdo sice rikd, Zze potrebuje logo jen pro web, ale drive ¢i pozdéji
je témeér vzdy potreba logo tisknout Ci jinak pouzit v nedigitalnim
svete. Nebude-li logo pripraveno v barvach pro tisk a budou-li se
muset barvy upravovat, znamena to naruseni konzistence loga,
které by mélo ve vsech situacich vypadat pokud mozno stejné.

Tvorte tedy ve CMYK barvach a pak je exportujete do RGB.

O @
G5 B

:( Barvy :) Barvy
jsou odlisné jsou stejné




CMYK vs. Pantone

Tak. Mame dokument CMYK. Nyni je potreba rozhodnout, zda
pracovat se zakladni Skalou barev CMYK, nebo Pantone. Srovnani
z hlediska tisku:

CMYK jsou procesni barvy. Michaji se az pfi tisku pomoci mnoha
miniaturnich teCek. Pouziva je vétsina komercnich tiskaren. V kazdé
z nich se ale dana barva namicha trochu jinak, coz je problém. Svétlé
odstiny (napr. jasna zluta) navic mohou byt potlumené, pobledle.

Pantone jsou pfimé, predmichané solidni barvy, které nalezneme
v oficialnim vzorniku. Patfi sem i metalické barvy, které CMYK
ani nezna. Pantonky jsou standardizované, presné a konzistentni.
Maji vicero vzornikd. Hlavnimi jsou: Coated (pro natirané papiry)
a Uncoated (pro nenatirané). S témito si obvykle vystacite. Pantonky
jde i skalovat (tzv. tint) a vzbudit dojem vicebarevnosti.

Velka Cast Pantone barev jde do CMYK prevést (s mirnou odchylkou).
Pri opacném prevodu ale casto vznikaji odchylky velmi drasticke.
Je proto lepsi zaCinat s Pantone. Export do CMYK bude potreba
také, tfeba pro tisk plakatu, kde budou fotografie a nebude mozné
je Pantonkami vytisknout. CMYK je idealni zvolit, obsahuje-li grafika
vice jak 3 barvy - to by se tisk klientovi pékné prodrazil.

V 4

Finalni srovnani:

% RGB obsahuje 16,7 milionu barev.
% Ve CMYK Ize namichat 10 miliont barev.
% Hlavnich Pantonek je 1755.



Na obrazku nize vizte Pantone vzornik v coated a uncoated podobé.

Ano, Pantonek neni moc a nékteri grafici se citi v tomto prostoru
skliceni, ale za ty kvalitni vysledky to stoji.

Vzorniky Pantone naleznete v Illustratoru v menu: Okna > Knihovny
vzornikG > Knihovny barev > PANTONE+ Solid Coated ¢&i Uncoated.



Tipy k barvam

Ladte logo v éerné barvé. Nerozptyluje vas a mUzete se soustiedit
na formu. Jakmile bude tvar dokonaly, zacnéte barvit.

SnaZte se v logu vyuzivat 1-3 barvy. Vice ne, neni-li k tomu duvod.

Ox YV

BUBLIK BUBLIK

zabubli vam domacnost zabubli vam domacnost

Pokud mozno, nepouzivejte zarivé barvy. Takova zluta neni na
oko moc prijemna. A v mensich velikostech se na svetlém pozadi
ztraci. Na druhou stranu, na tmavém pozadi je vynikajici. Doslova.

X v
BUBLIK BUBLIK



Vybirejte barvy s ohledem na pohlavi cilové skupiny. Muzi preferuji
barvy syté, nejradé&ji maji, dle prdzkumQ, modrou. Zeny davaiji
obvykle prednost pastelovym barvam, nejradé€ji maji fialovou.

8

Nepouzivejte prechod z barvy do ztracena. Mnoho tiskaren
nedovede tisknout méneé jak 3% kryti. Prechod pak nebude plynuly
a objevi se nepékné schody.

w»o

RITRTTK X

Obecné se pokuste prechodlim vyhybat, neplni-li zadny ucel
a jsou tedy jen na paradu. Pripadné vytvorte i jednobarevnou
variantu pro primy tisk, vysivky atd.

@

BUBLIK BUBLIK




Kdyz uz prechody, tak decentni. Ne agresivni.

D> 9
EUELIK BUBLIK

Nepridavejte vrzeny stin. ZhorsSuje citelnost a kazi kontrast.
Navic se se stinem ve vektorech hufe pracuje a ne véechny verze
programu jej zobrazi stejné.

X X
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Pokuste se nevyuzivat styly kryti Nasobit, PFekryt apod. Opét se
Casto zobrazuji v jinych programech odlisné. Zkuste to vyresit pres
bézné barvy - jde to.

% Pruhlednost ~ Pruhlednost

Nasobit Normalni




Nevite, jak decentné zabarvit font vedle barevného symbolu?
Zkuste sedou. Michejte ji ale predevsim z barev CMY - Seda bude
Ziveéjsi, nez vychozi Seda ze vzorniku.

Chcete-li Cerné logo v pIné krase, zkuste tzv. rich black: C=40%,
M=30%, Y=30%, K=100%. Cernd bude syt&jsi, ziv&jsi a... cerné&jsi.

Dumate-li nad tim, jakou druhou barvu k té prvni vybrat, zkuste
doplnkovou barvu - protilehlou na barevném kole. Nevite-li,
o cem je rec, googlete complementary color a colorwheel.

BUBLIK ®) BUBLIK

Zkoumejte konkurenci vaseho klienta, abyste védéli, kterym
barvam se vyhnout.



POSTUP
TVORBY




Postup tvorby

Strucny postup tvorby je: mysl - tuzka - vektor. Nez ale tvorba
zapoCne, musime nejprve porozumeét klientovi a jeho byznysu.
Toho docilime pomoci sestaveni kvalitniho zadani.

Jak dlouho tvorba loga trva? Nekdy par dni, nékdy tyden, nekdy
mésic a u velkych firem tfeba i rok. Kazdy tvlrce a projekt ma jiné
tempo a zaleZi i na poctu korekci a zadrhell pfti tvorbé.

V nasledujicich kapitolach si rozvedeme, jak vypada casova osa
vzniku loga. Vysledné logo muize byt jednoduché, ale tomuto
vysledku Casto predchazi desitky hodin analyzy zadani a trhu,
nekonecné skicovani a peclivé zpracovani do digitalni podoby.
Neni to na par minut, jak si nékteri mysli. Klasicky scénar:

< sestaveni zadani

< zaslani ukazek preferenci

< analyza a pruzkum

< generovani nadpadli: myslenkové mapy a dalsi asociaéni metody
< vybér vhodného stylu

= skicovani

< vektorizace

=< ladéni kompozice

< vybér fontl a barev

< zrani loga

= finiSovani loga

= priprava prezentace loga a odprezentovani klientovi
< zpracovani pfipadnych korekci dle pozadavku klienta
< pfipraveni findlnich soubort loga

< priprava logomanualu
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Sestaveni zadani

Nez zacneme tvorit, musime klienta a jeho byznys pochopit. Vidam
poptavky: ,Vytvorte mi prosim logo pro *nazev firmy*. Predem
dékuji za navrhy." — takhle to nefunguje. Logo musi byt vytvorené
na miru. Musi plnit klientovy cile. Musi odrazet charakter byznysu
a vhodné jej reprezentovat. A musi zaujmout cilovou skupinu.
Je potreba se do klienta vcitit - jinymi slovy, byt empaticti.

K pochopeni ndm pomUze sestaveni kvalitniho zadani pomoci otazek,
které zmapuji, kdo klient je, co potrebuje a proc to potrebuje.

Zadani je vlastné takova mapa k pokladu. Dostanete spoustu
napoveéd, které vas nasmeéruji vhodnym smérem a budete-li je
nasledovat, poklad (dobry napad a posléze dobré logo) najdete.

V podstaté jde o sbér kli¢ovych slov. Cim vice jich ziskate, tim Iépe.
Cim konkrétnéjsi budou, tim Iépe. Snazte se klienta nasmérovat,
aby nepouzival obecna slova jako moderni, ale upresnil je treba na
dynamické a vzdusné.

Odpovédet neni vzdy snadné, ale je to nezbytné, ma-li vzniknout
kvalitni a relevantni logo. Nékteré otazky se mohou zdat osobni,
jelikoz se v byznyse tézko oddeluje charakter sluzeb od charakteru
téch, kteri tyto sluzby poskytuji.

Kromé otdzek na nasledujicich strandch se mizete ptat na cokoli
daldiho. Jakakoli informace navic pomUlze pFi generovani napadd.
Nékdy muze i hloupa &i zvlastni otazka vyvolat odpovéd, diky
které vas napadne dokonalé reseni.

Bude-li vds téma zadani zajimat vice, muzete si precist mdj ¢ldnek
, ve kterém jsem se do tohoto tématu ponoril
jesté hloubéji.
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Otazky pro klienta

Profesionalni logotvirci se ptaji na podobné otazky:

Jaky nazev chcete do loga zahrnout? Bude pouzit slogan?

Aby se nestalo, ze vznikne logo s perfektni kompozici a zjisti se, ze
je do navrhu jesté potreba pridat ,s.r.0." a slogan o sedmi slovech.

Jaké je Vase zaméreni? Co délate? O co se snazite?

Témito otazkami zjistime informace o klientové byznyse: co déla
a idealné i procC to dela. Bez znalosti zaméreni nelze relevantni logo
vytvorit. Jiny styl si Zzada marketingova firma a jiny mddni e-shop.

Neuskodi, pokud se klient rozepise i o cilech - kde se treba vidi
za 5, 10 let. Tvlrce pak muze premyslet nejen o tom, jaky byznys
zrovna je, ale i o tom, jakym bude a logo tomu pftizpusobit.

Je rozdil mezi kavarnou, ktera chce dlouhodobé zachovat tradicni
atmosféru a kavarnou, ktera se chce naopak vyvijet, modernizovat
interiér a kazdym rokem nabizet nové vychytavky pro zakazniky.



Cim se lisite od konkurence? V éem jste vyjimeéni?
Proc by si mél zakaznik vybrat vas?

Toto jsou asi nejdllezité&jsi otdzky. Kvalitni logo je takové, které
odrazi klientovu jedine¢nost. Proto je pro tvlrce duleZité védét,
cim je klient unikatni, aby mohl s touto unikatnosti pracovat.

Odpovedeéet na tuto otazku byva pro klienty obcas tézké. Nékdo si
dokonce mysli, Zze se nicim nelisi. Opak je pravdou. Kazdy byznys se
nécim lisi, byt tfeba malic¢kosti. Jde jen o to se zamyslet a odliSeni
naleznout a specifikovat.

Jaké viastnosti byste svému byznysu prisoudili?
Jaké hodnoty ma logo odrazet?

Klientdm radim, at si pfedstavi, Ze je jejich firma &i sluzba &lovékem.
Jaké by mél vlasnosti? Jaky by mél charakter? Jaké by zastaval
hodnoty? Byl by to extrovert anebo introvert? Vtipny anebo seridzni?

Zde prfichazi klicové odpovédi, které tvirce nasméruji. Pdjde-li
o dravou firmu, ktera chce byt lidrem, bude logo vypadat jinak, nez
u firmy, ktera se chce spise drzet pfi zemi a takové ambice nema.

Jaka je odhadovana cilova skupina?

Zajima nas: pohlavi, vék, prijmy, povolani, geograficka lokace a dalsi.
Cilime na studenty? Na chovatele pst? Na korporace? Specifikace
ovlivni vybér barev i stylu loga. Jinak vypada logo cilené na maminky
na materské dovolené a jinak cilené na investory.

Co ma logo sdélovat? Jak by mélo plisobit na zakazniky?

Obrazek rekne vice, nez tisic slov. U loga to plati dvojnasob. Logo
muZe pUsobit dUstojné a seriézné, anebo pusobit vtipné & odlehéené.
Chce-li klient cilové skupiné sdélit poselstvi své firmy anebo vzbudit
konkrétni emoce, zde je k tomu prostor.



Kdo je Vase nejvétsi anebo nejblizsi konkurence?

Je dobré védét, kdo je klientova konkurence. PuUjde-li o nové
knihkupectvi, je idealni zjistit, jaka dalsi knihkupectvi pobliz jsou.
Bylo by trapné nahodou vymyslet podobny symbol a zvolit podobné
barvy, jako ma konkurence par desitek metri daleko. Bylo by to
matouci a neprofesionalni.

Mate motto? Napada Vas citat, ktery rezonuje
s Vasimi sluzbami ci pristupem?

Just do it. Think different. To nejsou jen slogany. To jsou pristupy
danych znacek. Nékdo zadné motto nema, to je v poradku.
I tak se na to zkuste zeptat, jelikoz treba nékteré citaty jsou tak
silné ndstroje, Ze na nich nékdo stavi cely svUj pfistup k praci.
V takovém pripadé je skvely bonus, kdyz logo tento pristup odrazi.

Kde se bude logo vyuzivat?

Zjistéte, zda bude logo zit na webu, zda se bude tisknout, vysivat,
pouzivat pro razitka, potisk automobilu anebo treba pro rytinu.
Zjistite tak, zda si mGzete dovolit detailn&jsi logo, anebo se naopak
detaildm vyhnout z divodu problematické reprodukce. A pokud tieba
pUjde o logo pro truhlafe, ktery nema ani webové stranky a bude
logo pouze vyryvat do svych produktd, nebudete muset v&novat
zbyteCny cas vybéru dokonalych barev Ci dokonce vymysleni
barevnych efektd, jelikoZ tyto efekty v rytiné nezobrazite.

Mate predstavu o idealnim navrhu cCi viastni napady,
které chcete do loga zahrnout?

Nékdy ma klient pripraveny vilastni napady. Nékdy ma dokonce
jasnou predstavu, jak ma logo vypadat. Pokud ano, zjistéte to.
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Existuje naopak napad ci symbol, ktery v logu nechcete?

Ma-li klient hrdzu ze IvQ, je dobré to vé&dét, nez vytvofite Ivi logo.

Co od loga ocekavate? Co myslite Ci doufate, ze zméni?

Logo se porizuje proto, aby néco zménilo, zlepsilo, ovlivnilo. Ptejte
se, co konkrétné chce logem zménit pravé vas klient. Co od
loga oCekava.

Preferujete konkrétni barevné kombinace?
Chcete se naopak nékterym barvam vyhnout?

Pokud klient nesnasi zelenou a vy navrhnete zelené logo, muze
mit logo genialni napad, ale barevnost klienta natolik vykoleji,
ze logo zavrhne.

Mate jiné specialni pozadavky?

Ne vzdy dokazi predeslé otazky zmapovat vse. Nekdy ma klient
specificky pozadavek - napriklad aby logo barevné i stylové zapadlo
do urcitého interiéru.

¢ Tip: Tvorite-li osobni logo, zeptejte se na zajmy dané€ osoby.
Mohou vas inspirovat k takovému stylu, ktery bude odrazet jak
byznysovou stranku, tak osobnostni stranku klienta, Cimz se stane
logo daleko osobnéjsi.

Q@ Tip: U redesignd se muZete ptat na divod zmény. Na pocet
let v byznyse, po¢et zamé&stnancu, lokaci apod. Ptejte se tfeba
i na vyzvy, kterym za ta léta Celili. Ptejte se i na to, zda chtéji cilit
na jiné zdkazniky, anebo zUstava cilova skupina stejna.



Ukazky preferenci

Je na misté klienty pozadat o ukazky log, ktera se jim stylove libi
a naopak nelibi. Nejlépe i zjistit, pro¢ se libi &i nelibi. Osobné klientim
doporucuji galerii , kde je kvalitnich log spousta.

Subjektivni pocit hraje u log stale velkou roli — loga se ¢asto voli na
zdkladé vkusu. Neni to vhodny pFistup, $kodi to byznysum, ale je
vycerpavajici a marné s tim bojovat. SpiSe se jako designer snazte
klientdm pomoci tuto problematiku pochopit a najdéte kompromis
mezi tim, co se jim libi a tim, co bude v praxi fungovat.

A abyste predesli tomu, ze vytvorite logo, které jde stylove
proti vkusu klienta, zadejte o ukazky. Ty vas vhodné nasmeéruji
a budete mit od prvni chvile jasno, jaky styl klient preferuje
a muzete se dat do hledani zminéného kompromisu.

Mnoho klientd se boji, Ze t&mito ukdzkami tvirce negativné ovlivni.
Anebo Ze dokonce logotvirce ukazky vykrade. Ujistéte klienty, Ze
se bat nemusi.

Je to
moc péekné. Ale...
viibec se mi to nelibi,
preferuji tento styl:

O<A
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http://logopond.com/

K cemu jsou dobré ukazky? Pomoci nich se dozvite véci, které
treba klient ani nedokaze popsat. Dobry grafik si v ukazkach vsimne
spole¢nych znakl a dokdZe odvodit, Ze se klientovi napftiklad libi
tvary se zakulacenymi rohy, loga s jemnymi barevnymi prechody, ze
preferuje jednoducha loga pred propracovanymi, ze uprednostnuje
tenké pismo a tak dale. Toto byla jen strucna ukazka. Ve skuteCnosti
toho designer vycte daleko vice.

Ukazky si doporucuji poskladat do jednoho obrazku. Na jednu
stranu loga, co se libi a na druhou stranu ta, co se nelibi. K obrazku
se vracejte, at vite, ze jste stale na spravné cesté a netvofrite néco,
co se klientovi nebude libit.

Nechce-li klient ukadzky dodat, je to obvykle ze dvou divodd:

1. Bud'chce dat prostor vasi kreativité a nechce vas nijak ovliviiovat.
V tomto pripadé jste narazili na skveélého klienta, ktery vam
chce dat tzv. volné ruce. Podékujte za to, ale vysvétlete, jak jsou
ukdzky duleZité a opétovné o né poZadeijte.

2. Anebo se klientovi zadna loga nelibi. V tomto pripadé pozor.
Nenajde-li klient mezi miliony log jeding, které by ho oslovilo,
témeér stoprocentné se nezalibi ani to, které navrhnete vy.

To se mi
nelibi. Je to
uplné mimo.

Ale dekuji
za snahu.

Nemam
preference.
Dam na Vas.
Vérim Vam.

— 70 —



Analyza a pruzkum

Jakmile je sestavené zadani, prichazi jeho analyza. Abyste se
nemuseli k zadani neustdle vracet, vypiste si na papir klicova
slova. Pokud se néktera slova napric¢ zadanim opakuji, zvyraznéete
si je - pravdépodobné budou pro klienta duleZit&jsi, nez ta ostatni.

Dale prichazi prizkum. V tuto chvili se designer méni na houbu.
Nasava co nejvice informaci. Je dobré si vytvorit slozku pro
ukladani tematickych obrazkud, které vds na internetu zaujmou.
Pak je vyuzijete pro tvorbu moodboardu. Zaroven uz si na papir
prubé&zné piste myslenky, které vas napadaji, anebo uZ si rovnou
skicujte miniatury svych napadu.

Zkoumat budete zejména dané téma. Tvorite-li logo pro hodinare,
vyhledejte si historii vyroby hodinek, proctéte c¢lanky a projedte
fotky s hodinkami. Prozkoumejte tematiku skrz naskrz. Prizkum je
vase palivo. Rozsifi vdm obzory a vnukne spoustu napadu. Pokud
prizkum preskocite, zbyteéné se limitujete.

Také prichazi prlizkum trhu - konkurence. V prvni radé se



zkoumaji loga - symboly i barvy. Pro srovnani pomaha si loga
konkurence vlozit do jednoho obrazku. Naleznéte spolecné znaky
a vymyslete, jak se od téchto log odlisit. Zkuste u nich najit slabé
stranky a tyto nedostatky ve svém logu prekoneijte.

Pokud mozno se vyhneéte barevnym kombinacim, které konkurence
vyuziva. Mate-li pocit, ze konkurence zabrala vSsechny mozné barvy,
vyvarujte se prinejmensim podobnosti s lidrem trhu — mohlo by to
vypadat, Ze jste se jim inspirovali, coZ by nepUsobilo profesionalné.

4
A

Barvy a tvary Odlisné barvy
v logach a tvary zvolené
konkurence pro klienta

Mimo to Ize zkoumat treba i konkurencni vyhody a srovnat je
s vasim klientem. Pokud ze zadani vyplyne, ze se vas klient chce
liSit benefity X, Y a Z a vy zjistite, ze jedna konkurence uz benefit
X nabizi a druha uz nabizi benefit Y, tak vy se zamérite na to, abyste
do loga odrazili zejména benefit Z.

Neuskodi prizkum cilové skupiny - procteni diskusi & navstiveni
tematického fora. Je dobré dostat se cilové skupineé do hlavy.

Tvorite-lilogo pro jiz existujici firmu, prozkoumejte jeji web, proctéete
si jeji historii, vezméte v uvahu ton jeji komunikace se zakazniky
a celkovy styl a atmosféru webu. Je-li navrhnut kvalitné, odrazi
charakter a hodnoty daného byznysu (skrze specifické tvary, barvy,
fonty, styl) — na to muZe logotvirce esteticky navazat.



Moodboardy

V&fte tomu, ze uz po jedné hodiné prizkumu budete mit hlavu
jako balon. Dozajista zapomenete, Ze jste né&jaké véci vubec vidéli.
VSechny zajimavé obrazky si proto ukladejte, abyste se k nim
mohli vracet. Pokud jich nasbirate desitky Ci stovky, je to jen dobre.
Cim vice, tim lépe. Stahujte fotky, ilustrace, textury, pisma,
anebo barevné palety. Jakmile pruzkum dokonéite, projedte
nastradané obrazky a sestavte si pekny moodboard.

Co je to moodboard? Jedna se o shluk obrazk, které néjak souvisi
s projektem a jako celek vzbuzuji néjaké emoce, néjakou naladu.
Kdyz se na takovy moodboard podivate, okamzité na vas dychne
jeho atmosféra a vyvola ve vas urcité pocity. Konkrétni podobu
moodboardu si voli kazdy tvlrce sdm.

Smyslem moodboardu je udat smer, kterym se chcete vydat.
Definovat jakysi vizualni hlas klienta. Zkratka se pokuste vse, co
o klientové byznyse vite, prevést ze slov do obrazkd. A k tomu
pridejte relevantni obrazky z pruzkumu. Klidné pfidejte i nahledy
log, ktera se klientovi libila.
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Piiklady: Jde o dynamickou firmu? MuizZete zahrnout fotografii
leticiho Sipu, anebo bézici Selmy. Je firma Setrna k prirodé?
Najdéte peknou fotografii lesa, ze které sala prirodnost. Zaklada
si firma na pevnych vztazich se zakazniky? Pouzijte fotku
podanych rukou. Chce byt firma lidrem na trhu? Pridejte foto
Clovéka, ktery vysplhal na vrchol hory. A tak dale.

Moodboardy nemusi byt doslovné. Jde o emoce. Najdete-li
fotografii rucni vyroby retizku, ktera vyzaruje vhodnou atmosféru
ru¢ni tvorby &perkd, klidné ji vlozte do moodboardu pro $perkarku,
ktera tvori pouze nausnice. Jde o metafory, ne doslovnost.

Moodboardy se netvofi proto, aby se na né tvlrce jednou podival
a Smitec. TvoFi se, aby se k nim tvirce béhem tvorby loga vracel.
Aby se ujistil, ze jde stale po spravné ceste a ze stale vymysli logo
ve stylu, ktery si drive stanovil.

Nikde neni psano, ze se od moodboardu nelze pozdéji odklonit.
Pokud vSak vytvorite moodboard kvalitni, ktery odrazi potrebné
hodnoty a emoce, postavite si tak dostatecné solidni zaklad pro
vymysleni relevantniho loga.
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Generovani napadu

Generovani ndpadu je kreativni a prizkumny proces. Zatim nejde
o hledani konkrétnich reseni, ale spise o nalezeni co nejvice asociaci
a prototyplt myslenek, které budete pozdéji rozvijet.

Odrazte se od klicovych slov, ktera jste si vypsali a zvyraznili
v zadani. Mate-li jich dostatek, Casem vas néco napadne. Zpravidla
je s vymyslenim problém tehdy, mate-li informaci velmi malo.

Pamatujte, ze prvni napad neni nikdy nejlepsi. Mozna jednou
do roka vas néco osviti a dokonalé reseni prijde na prvni dobrou.
I kdyby se to ale stalo, prozkoumeijte i jina fe$eni. Mnoho profesionald
rika, ze neni nic nebezpecnéjsiho, nez mit jen jeden napad.

Nebojte se generovat i Spatné napady. Budete klidnéjsi, ze jste
prozkoumali vSsechny moznosti a navic - nikdy nevite, kdy se ze
Spatného napadu nevyklube napad dobry.

Pokuste se myslet jinak. Jak se rika outside the box. Namahejte
své kreativni mozkové zavity a hledejte netradicni reseni.

Nepfremyslejte prili§ doslovné. Skodovka také nema v logu auto.
Logo nemusi rikat, co firma déla. Hledejte spise metafory.

Pro nalezeni dobrych napadi neexistuji zkratky. Nékdy dobré
napady nepfichazi vibec a tvlrce je zoufaly. V daldich kapitolach
uvedu postupy, které ke generovani napadud vyuzivaji profici.

Nekdy napad prijde jako zjeveni. Najednou se vyjasni. Tomuto
momentu ale obvykle pfedchazi mnoho hodin & dnu nardzeni na
prekazky a Spatné napady. Pamatujte, ze je to proces. Vérte, ze
drive ¢i pozdé&ji ten napad prijde. Hlavhé nepropadejte panice,
stres omezuje kreativitu.
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Magicke
kombinovani napadu

Aby bylo jasné, pro¢ na nasledujicich strankach hledame tolik
klicovych slov, zminim tuto cast jiz zde, ikdyz se ve skutecCnosti
odehrava az béhem skicovani. Co se bude dit se vsemi slovy, které
vygenerujeme? Budeme je kombinovat.

Tady se déji ta kouzla - logotvirci magie. Tady do sebe vse
zacvakne. V tento moment se ukaze, jak kreativni logotvirce je.

Co je kombinovanim mysleno? Nejlepsi bude vysvétleni prikladem.
Vychazejme z nazvu Creative Bird. V prekladu je jednim kliCovym
slovem kreativni a druhym slovem pték. U slova kreativni muze
tvlrce dospét k symbolu tuzky. U ptéka je symbol zfejmy.

Méné kreativni tvlrce pracuje jen s jednim symbolem: budto
s tuzkou anebo ptdkem. Jeden z t&chto motivi se snaZi zajimavé
zpracovat. Vysledek nemusi byt $patny. Mize vytvofit nddhernou
ilustraci. Logo pak bude dozajista libivé. Nebude ale napadité.



Kreativn&jsi tvirce symboly kombinuje. SnaZi se je skloubit.
Snazi se vyuzit jak tuzku, tak ptaka. Logo nemusi byt tak vizualné
vymazlené, jako ptaci ilustrace od predchoziho designera, ale to
nevadi. Logo totiz bude napadité. A napaditost ma vzdy prednost.

Napaditost znamena lepsi zapamatovatelnost. Samozrejmeé je
skvélé, je-li i toto logo vymazlené k dokonalosti. Z hlediska
logotvorby ale dokonaly napad vede nad dokonalym zpracovanim.

Nemusi se kombinovat jen 2 klicova slova. Lze jich vyuzit klidné
5 a vice. Pozor ale, aby nebylo logo prekombinované. Aby jej jesté
nékdo pochopil, respektive dil¢i prvky v logu objevil — prestoze
tfeba ne okamzité. Anebo alespon nékteré z dil¢ich prvka.

At uz budete kombinovat jakykoli pocet klicovych slov, uzijte si to.
V této etapé tvorby mate Sanci se projevit a ukazat, co ve vas je.
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Myslenkové mapy

My&lenkové mapy (téZ mindmapy & wordmapy) jsou fajn pomdcka.
S jejich pomoci Ize pohodiné vymyslet nova klicova slova k tém,
ktera uz mate. Prakticky jde o mapu asociaci. Myslenkové mapy
vam obvykle pomohou najit spoustu novych napadd.

Tvorite-li logo pro rybare, jednim z klicovych slov bude jisté
ryba. Toto slovo si napiste na papir a zvyraznéte. PFremyslejte,
co se vam vybavi, kdyZ se fekne ryba. Reknéme, 7e vas napadne
voda, udice, rybi maso a dalSi. To vse si vypiste okolo slova ryba
a jednotliva slova s rybou spojte, aby bylo zrejmé, odkud asociace
vychazi. Tak vznikne prvni Groven asociaci.
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Ted vytvorte druhou droven. Zameérte se na nové slovo, treba
na vodu. Co vas napadne? Viny? Modra barva? Rybnik? More?

Nemusite vypisovat jen podstatna jména, klidné piste i vlastnosti:
studena, slana a sladka. To vSe sepiste a spojte se slovem voda.

A tak dale. Timto zplsobem muzete pokryt klidné cely papir. Mnoho
klicovych slov nevyuzijete, ale Casto takto naleznete slova, ktera
by vas jinak nenapadla.

Tvorte tak, jak uznate za vhodné. Nemusite ani slova psat, rovnou
muZete kreslit malé skici — misto slova viny nakreslite vinku, misto
spojeni modra barva si nakreslite modrou plochu apod. Tim se
dostanete do kreativnéjsiho rozpolozeni, které vas treba inspiruje
k dalsimu skicovani.

Jakmile je mapa hotova, projdéte ji a zvyraznéte slova, u kterych
citite, ze by se s nimi dalo dobre pracovat. Beéhem skicovani je pak
budete vyjadrovat graficky a nahodné mezi sebou kombinovat.

Pokud vas zrovna 24dné asociace nenapadaji, muzete nahlédnout
do slovniku synonym anebo do vykladovych slovnik. Slovnik
synonym naleznete treba na strance nechybujte.cz a jako
vykladovy slovnik mdze poslouZit Wikipedia.



Dalsi tipy na
generovani napadu

Metoda: Pred, behem a po

Zkuste metodu od designera Jeffa Pollarda: pred, béhem a po.
Jedna se o prostou metodu, ktera hecuje k premysleni v SirSim
kontextu. Pomoci ni Ize dobre rozvijet myslenkové mapy a dospét
k dal$im relevantnim kli¢ovym slovdm.

Dame si pfiklad. M&jme kli¢ové slovo dést.

U faze pred se zamyslite, co se déje pred destém. Dospéjete
k zavéru: prijde mrak, zatahne oblohu, skryje slunce a ochladi se.

U faze béhem je to jednoduché - prsi. K zemi padaji miliony
destovych kapek. Navic se lidé schovavaji pod destnik ¢i kapucu.

U faze po vas pravdépodobné napadnou kaluze, mokro a blato.

Samozrejme takto nelze rozvést uplné kazdé slovo. Pokud ale
néjaké slovo rozvinuti umozni, zkuste to. Treba nahodou objevite
velmi zajimava reseni.

pred behem po

o~
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Metoda: 9 segmentd

Dalsi metodu pro hledani slovnich asociaci doporucuje ilustrator
Von Glitschka. Rozdéli si kruZnici na 9 segmentd: hyperbola,
personofikace, emoce, slang, historie, fakta, metafora,
slovni hricka a idiom. Doprostred kruznice da klicové slovo
a snazi se do kazdého segmentu néco vymyslet. Toto uz je daleko
narocnejsi, nezli metoda pred, béhem a po.

Neni treba metodu vyuzivat presné v této podobé. Sam jsem ji
nikdy v plné podobé nepouzil. Zminuji ji ale proto, abych vam dal co
nejvice ndmétu a tfeba vas inspiroval i k nalezeni vasich vlastnich
postupl, jak asociace hledat.

Metoda: Rozbor nazvu

Tuto metodu vyuzivam asi nejradeji. Zamerim se na slova v nazvu
a ta se snazim graficky vyjadrit. Napriklad, jak jste vidéli v jedné
drivéjsi kapitole, jsem pracoval s nazvem Creative Bird. Ze slova
creative jsem vyvodil tuzku a ze slova bird ptaka. A nasledné jsem
hledal zpUsoby, jak tyto dva motivy propojit.

Vyuzivate-li tuto metodu, tak casto kombinujete naprosto odlisné
a nesouvisejici motivy. Jde prakticky o nesmysiné kombinace,
které ale, jsou-li zpracovany Sikovn&, mohou prerust v tzv. killer
idea — v zabijacky koncept, tedy v dokonaly napad.

Pripadné, jde-li o cizi slova, projdéte slovniky - najdéte preklady
a vyklady. Takto jsem u jednoho projektu zjistil, ze nazev ve
francouzstiné znamenal konkrétni druh stromu, coz mé inspirovalo.

Bohuzel, jak mam tuto metodu rad, tak ji casto v praxi vyuzivat
v vV, V. O 7 7 V. V4 7

nemohu. ProcC? Vetsina byznysu zkratka nema pouzitelny nazey,

anebo ma zkratka nazev, ktery nic neznamenad, nebo je tuctovy.
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Vybér vhodneého stylu

V navaznosti na zadani, moodboard a vygenerované napady byste
jiz v tuto chvili méli mit pribliznou predstavu, v jakém stylu
budete logo tvorit. Nemusite zatim znat konkrétni grafické reseni
(to naleznete pri skicovani), ale méli byste uz védét, do jakého
kabatu logo obledete. Zda pujde o minimalistické a jednoduché
logo, anebo propracované s mnoha detaily. Zda bude hrat barvami,
anebo puUjde o jednobarevné logo. Zda bude vyrazné, anebo jemné.
Zda bude vtipné, anebo vazné.

Jestlize jste nad stylem loga jesté nepremysileli, je na to ta nejvyssi
chvile. Projedte si znovu predevSim zadani. Zkuste si v hlavé
vizualizovat styl, jakym je zadani sepsano, jaka klicova slova se
opakuji, jaky mate z celého projektu pocit. Od tohoto se odrazte.

Hlavni je, aby si logo nehralo na néco, ¢im klient neni. Pdjde-li
napriklad o hrackarstvi, je nesmysl vytvorit luxusnilogo pripominajici
predni moédni znacky. Leda by Slo o luxusni hrackarstvi. V jiném
piipadé to ale bude plsobit namyslené a nevhodné. Najit vhodny sty
je tedy velmi dllezité. Kazdy klient potfebuje néco trochu jiného.

Nékdo provadi izolaci pfistupt az po skicovani. Mize byt. Nicméné
zamyslite-li se nad timto aspektem jiz pred skicovanim, o to drive
se dostanete na tu spravnou cestu a nebudete muset na konci
skicovani Cast log poskrtat, protoze se ke klientovi zkratka nehodi.

R 8 X
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Skicovani: hledani
grafickeho reseni

Prichazi ta nejzabavnéjsi a nejkreativnéjsi cast procesu tvorby
loga. U profesiondlt je b&zné, Ze skicovanim stravi nejvice &asu.
Skicovani se déli na hleddni ndpadu a jejich pilovani. Nékdy trva
déle hledani, jindy pilovani.

Skicovani je hledani napadd za pomoci tuzky a papiru, pricemz
se odrazite od jiz vygenerovanych klicovych slov. Nemusite byt
kreslir, abyste dokazali skicovat. Jde o struc¢né vizualni vyjadreni
mysSlenek, ne o krasné obrazky. Pointou je Feseni problému:
kombinovani riznorodych mys$lenek.

Bé&hem hledani ndpadl se nezaméfujte na detaily. Jde o to
vyjadFit esenci riznych myslenek, které se budou pozdé&ji rozvijet.
V tuto chvili jde o rychlost, o vizualni brainstorming. Zatim se nic
neladi, nejprve je potreba vse dostat z hlavy. Az budou myslenky
na papife, mUzou se ty vybrané pilovat.



Nebojte se skicovat hrozné. Nezalezi na kvalité skic, jde
o to objevit pouzitelna reseni. Ale zaroven i ta nepouzitelna, ktera
zavrhnete a uz se jim nebudete vénovat.

Dostarite z hlavy opravdu vSéechny napady. I ty Spatné. Nenechte
nic nahodé. Nekdy napad, ktery v hlavé vypada Spatne, vypada na
papire dobre. Navic, pokud byste jej nenakreslili, bude vas zbytecné
v hlavé neustale strasit.

Zatim nevybirejte favority. Zajimavé koncepty si zvyraznéte,
ale vice pozornosti jim zatim nevénujte. Jakmile se pustite do
pilovani konceptl, za¢nete se uz soustfedit na konkrétni feseni
a k vymysleni novych napadu se hlfe vraci. Udrzte si nezaujaty
pohled co nejdéle a vygenerujte co nejvice odlisnych napadd.

V této fazi se zameérujte na formy, cesty, linie. Zatim nereste
barvy, stinovani, ani zadné efekty.

Skici nemusi byt extra veliké. Staci miniatury okolo 1-2 cm.
AZ v procesu pilovani je muZete zvétsit a pracovat na detailech.

Ke skicam si pisté klidné i poznamky do budoucna. Napriklad
namety na barvy, na styl zpracovani a tak dale.



Vézte, ze i ta nejjednodussi loga casto prosla dlouhym
skicovanim. K této jednoduchosti se totiz musi tvlrce slozité
probojovat. Zjistovat, kterou hranu ¢i linii jde z tvaru jesté odstranit,
aby byl motiv v symbolu rozeznatelny. Zaroven vsak mit na pameéti,
ze ¢im jednodussi symbol, tim spiSe uz nékoho napadl a tak je
potfeba i toto jednoduché logo néjakym zpusobem okorenit.

A jak dlouho skicovat? Dokud neprijde ten pravy napad. Jak ho
poznat? Mate z néj vnitrneé skvely pocit — ale opravdu skvély pocit,
nema cenu si nic nalhavat. Idealni je, kdyz podobnych reseni
naleznete vice, aby mél klient z ceho vybirat.

Obvykle to znamena mit na papirech desitky az treba stovku
skic. Samozrejmé tim nemyslim 100 zcela odliSnych a originalnich
napadd, to by zvladl vygenerovat malokdo. Obvykle ¢lovék pendluje
mezi hrstkou zakladnich konceptl, které se snazi mezi sebou
kombinovat, vyfesit rdzné kreativni problémy a dospét k tomu
pravému reseni.

Q Tip: Projizdé&jte okolo svych skic zrcatkem a sledujte je z riznych
Uhld. Parkrat se mi stalo, Ze jsem takto nalezl tvary, které jsem
v bézné perspektivé nevidél.

¢ Tip: Nevyhazujte béhem procesu zadné skici. Opakované je
prochazejte a hledejte, zda by se s néjakym napadem jesté nedalo
pracovat. Nekdy staci preneseni kousku tvaru do nového napadu,
ktery tato Uprava ozivi.

Q Tip: Ani staré skici nevyhazujte. Pfi hledani napadd vzniknou
spousty reseni, ktera se treba nehodi pro danou zakazku,
ale v budoucnu mohou dokonale sednout k zakazce jiné. Navic
pouhy pohled na staré skici vds m0ze inspirovat.
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Proc¢ nezacit rovnou
ve vektorech?

Nez prejdu dale, odpovim na otazku, kterou si mozna neékteri polozili:
proc skicovani nepreskocit a nedat se rovnou do vektorové tvorby?

V grafickych programech vse vyzaduje zbytecné mezikroky, které
brzdi tvlfci proces. Skicovani umoznuje kreativni svobodu.
Nic vas neomezuje. Je jednodussi, pohodinéjsi a rychlejsi.
M0zete si jen tak nahodile Emdrat a najednou — heuréka! Ve viech
téch ¢maranicich se objevi néco, co vam vnukne napad.

Kazdy z nas se (predpokladam) naucil nejprve kreslit a az pak
pouzivat pocCitacovou mys. Kresleni, cmarani, zkratka vyuzivani pera
Ci tuzky je pro Clovéka prirozenejsi. Mys vyzaduje koordinaci ruky
a oka. Skicovani koordinaci nevyzaduje. Zkratka rovnou kreslime.

Vektory limituji tvorbu a zabranuji nahodam. Nahodami myslim
to, Ze vam tu a tam ujede ruka a vznikne zajimavy tvar. Anebo skicu
v nastvanosti Skrtnete a toto pfedkrtnuti v kombinaci s puvodnim
symbolem vytvori novy symbol, ktery vas doted nenapadl a ktery
vypada skvéle. Nebo natocite papir o urcity uhel a nezajimava skica
zaCne pusobit zajimavé. Mnohokrat jsem objevil skvélé napady
omylem. Ve vektorech se toto jen tak nestane.

Dale je tu nezvratny fakt - Cim vice skicujete, tim lepsim
logotviircem se stavate. Napadaji vas kreativnéjsi, originalnéjsi
reseni a uz se neboijite ilustrativnéjsich a propracovanéjsich log.

Zaroven vas skicovani nuti pracovat v jednobarevné variante.
Nerusi vas barvy, pfechody a kdo vi co jesté a o to vice se muzete
soustredit pouze na tvar.



Skicovani: pilovani

Jakmile z hlavy dostanete vSechny své napady, pozorné si projdéte
vSe, co jste naskicovali a vyberte ty nejlepsi napady. Tyto napady
nyni rozvijejte. Kreslete je znovu a znovu, ale pokazdée jinak a /épe.

Nejoblibenéjsi pomuckou k vylep$ovani ndpadu jsou pauzaky, tedy
pruhledné papiry. MuZete je pfilozit nad starou skicu a pohodiné
presné obkreslit Casti, které jste uz vyresili a ladit pouze casti,
které jste jesté nevyresili - kde jesté experimentujete a zkousite,
jak by se daly nakreslit lépe.

Pauzdky maji diky své pruhlednosti vyhodu, Ze je mozné jich
prekryvat vice najednou. Takto jsem kuprikladu hledal vhodny
mec pro logo advokata a mediatora Petra Némce. Na jeden pauzak
jsem si nakreslil 9 jilcd, na dal$i 13 druhU zastit a na treti 11 cepeli.
Prekryvanim jsem odzkousel obrovské mnozstvi kombinaci béhem
par minut a nalezl 16 idealnich kombinaci, které jsem prekresilil
na dalsi pauzak. Pokud bych kombinace hledal na bézném papire,
musel bych nakreslit 1287 skic. Uz vidite vyhody pauzaku?



TaktéZ muzete dosahnout symetrie za pomoci zrcadleni — oto&eni
pauzaku. Na prvni pauzak si nakreslite prvni cast skladacky, umistite
na ni druhy pauzak, prekreslite ji a spodni pauzak poté otocCite.
Diky pruhlednosti bude tvar i po oto&eni jasné ¢itelny a je mozné
nad nim tvary opét prekreslit — nyni jiz zrcadlené.

Existuje vice technik pilovani. Napriklad naskenovani nacrtu
v malé velikosti, vytisknuti ve v&tsi velikosti a nasledné ladéni detailu
pires pauzak. PFipadné, pilujete-li stinovani, miUzete si skicu umistit
treba desetkrat na papir, vytisknout a pak se zamérit na stinovani
a netrapit se s opakovanym prekreslovanim zakladnich tvard.

Vedle pauzadkli stoji za zminku milimetrové papiry, které se
prozménu hodi do situaci, kdy tvorite geometricky zalozena loga
a chcete byt co mozna nejpresnéjsi.

Z vlastni zkusSenosti vim, jak je vyCerpavajici znovu a znovu kreslit
komplikovany tvar jen proto, abych v ném mohl vyladit jeden
detail. Kdyz jsem pauzaky nepouzival, tak jsem se podobnému
ladéni vyhybal a radé&ji travil hodiny navic ve vektorech, nez abych
prekresloval tvary od ruky. Od dob, co pouzivam pauzaky, jsem se
tomuto ladéni prestal vyhybat a vysledky se zlepsily. Proto pauzaky
doporucuji vSem.



Skicovani: dokonceni
a kontrola

Pomoci zminénych technik se piluji koncepty tak dlouho, dokud
nejsou z pohledu tvirce dokonalé. Cim kvalitn&jsi findIni skica je,
tim snazsi bude vektorizace. Neni-li skica dotahnuta k dokonalosti,
musi se nedokonalosti ladit ve vektorech, coz znamena mnoho
pokusU a omylU.

Mate-li na papife tfeba stovku miniatur a mezi nimi par favoritd
k vektorizaci, je idealni si je zakrouzkovat, spojit Carami, Ci jinak
zvyraznit, abyste je po naskenovani papiru nemuseli na monitoru
znovu hledat.
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Kontrola:

Zde ale prichazi jeden mezikrok, ktery obcas nebyva prijemny.
Jednd se o priizkum existujicich svétovych log v dané oblasti.
Nejsnadné&ji provedete prizkum pres vyhledavdni v google
obrazcich: hledejte kombinaci slova logo s kliCovymi slovy, ktera
dle vas popisuji vas koncept. Pro vice nalezd pouZijte anglicka slova.

Co je cilem prizkumu? Ujistit se, ze nd$ napad jiz nikde ve svété
neexistuje. Pokud v zahranici ve stejném oboru nalezneme témeér
totozné logo, které bychom méli v planu vytvorit, je na misté napad
zahodit, anebo jej znatelné prepracovat, nez riskovat budouci
problémy s copyrightem. Pokud zadné podobné logo nenajdete,
gratuluji, mUZete logo realizovat.

Nejen kvlli tomuto kroku je dobré dospét alespori ke 3 hlavnim
napadim. Je miziva sance, ze by vSechny 3 uz existovaly. Pokud
jste si na tvorbé dali zalezet a premysleli nad tim, jak navrh odlisSit,
vétsinou projdou koncepty vsechny.

Nékdo prlzkum provadi pfed tvorbou, ale je to nebezpeéné.
At uz chcete, nebo ne, nékteré logo se vam vryje do podvédomi.
A al tfeba v&domé zapomenete, Ze jste takové logo vidéli, muze
vas b&hem skicovani napadnout néco, co povazujete za svUj napad,
ale pritom je to pravé to cizi logo, které vybublalo z podvédomi
na povrch. Vérite-li, ze vas podvédomé nic neinspiruje, provedte
prizkum uz pied skicovanim. Ma to tu vyhodu, Ze uz od zacdatku
vite, jakym konceptim se vyhnout, jelikoZ jiz existuiji.

:( napad
OVe %
' zahodit
:) napad
OmO® Y
pouZzit
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Vektorizace

Tim, Ze dostanete napad a mate krasnou skicu, vyhrano nemate.
Mnoho tvircd ma kvalitni ndpady. Mnoho z nich v8ak ztroskota
na nekvalitnim vektorovém zpracovani. At uz jsou to kFfivé tvary,
zbytecné detaily, anebo naopak priliSna vizualni strucnost, kdy uz
dany napad neni v logu ani vidét.

,Dokonalosti neni dosazeno tehdy, kdyz uz
neni co pridat, ale tehdy, kdyz uz nemuizete
nic odebrat."

- Antoine de Saint-Exupéry
Tento citat se da aplikovat na pocet kotevnich bodti a bézierovych
krivek, ze kterych je logo vytvoreno. Dobré logo neprekypuje

kotevnimi body, nybrz je ladéno tak dlouho, dokud neni tvar
jednoduchy a ¢&isty. Kazdy bod a kfivka by mély mit svij vyznam.
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Nékteri designéri tomu rikaji ,sweet line" - hladké a prirozené
krivky, které neobsahuji podivné hrbolky a nerovnosti. Tyto neduhy
logo kazi. Divak se nesoustredi na jeho podstatu a vyznam, ale na
nesikovneé zvladnuté tvary.

Skicu doporucuji vektorizovat kontrastni barvou se snizenym
krytim. Az bude zaklad prekresleny a budete tvar jen ladit, prejdéte
do €erné. Zvolite-li barvu pred doladénim formy, zbytecné vas bude
rusit. Zacne budit jisté emoce a taktéz zhorsovat kontrast hran.

Neboijte se pri tvorbé duplikovat. Pokud si pred Upravou nejste
jisti, zda bude vysledek vypadat dobre, za drzeni klavesy [ALT]
a tahnuti objektu si tvar zkopirujete. Pak upravte jeden z nich
a srovnejte, kterd verze pulsobi Iépe. PFebytedné tvary muzete
smazat kdykoli. Rozhodnete-li se jit urcitou cestou a pak zjistite, ze
to vypada hlre, neZ jste ¢ekali a chtéli byste se vratit tam, kam uz
nesaha historie programu, museli byste zacit znovu.

Podobné experimentujte s barvami a fonty. Nakopirujte si
symbol klidné dvacetkrat a ke kazdému zvolte jiny font. Poté se
k variantdm mUlZete vracet a postupné promazavat, dokud se
nedoberete k findlnim kandidatdm.



Tipy k vektorizaci

¢ Tip 1: Budete-li kromeé zakladni verze na svetléem pozadi tvorit
i variantu pro tmaveé pozadi, nestaci logo pouze prebarvit. Svétlée
odstiny se na tmavém podkladu zdaji vizualné silnéjsi, nezli
tmavé odstiny na svétlém podkladu. Je potreba na to myslet.
Tvorite-li variantu i pro tmavé pozadi, cely tvar po obvodu zuzte.
V Illustratoru toho docilite pomoci tenké odsazené cesty dovnitr.

¢ Tip 2: Pokud k sobé hranami nalepite tvary, je potreba myslet
na nevyhodu prace s vektory. Vektory neznaji pixely. Kdyz tvary,
které se dotykaji hranami a neprekryvaji se, ulozite do rastroveho
formatu (PNG, JPG), budou v mistech dotyku prosvitat pixely
pozadi. Pujde-li napfiklad o logo na bilém pozadi, budou okolo
hran prosvitat bilé pixely. Jakmile je ve vektorech nulova mezera,
pixely si s ni neumi poradit a snazi se ji vyresit kompromisem.
Coz nedopada dobre.



Vytiskne-li se tato grafika, vSe by mélo byt v poradku a zadna
mezera vidét nebude. Na papire zadné pixely nejsou. Ale v takové
hlavi¢ce webu to vidét bude a plsobi to neprofesionalné.

Resenim je spodnimu objektu pridat na dotykovou hranu kotevni
bod a posunout jej smérem dovnitr vrchniho objektu — aby se oba
objekty prekryvaly a nebyla mezi nimi nulova mezera. Na prvni
pohled nebude ve vektorech rozdil vidét. Pokud ale ulozite obrazek
do PNG, tak zjistite, ze prosvitani zmizelo.

¢ Tip 3: Podobnou chybou je zubatost, ktera naopak vznika pfi
vicendsobném prekryvani stejnych objektd. Vytvofite-li nad
sebou dva totozné tvary, anebo tvary, jejichz hrany se na Castech
jejich obvodu prekryvaji, vznikne v danych mistech zubatost.
Zejmeéna u kruznic je zubatost velmi znatelna. Snazte se, aby se
vam zadné hrany timto zpUsobem neptekryvaly.
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Q Tip 4: Je dobré pouzivat konzistentni Ghly a tloustky tvaru.
Jsou-li v logu oblasti, které maji byt stejné - at jsou opravdu
stejné, anebo at se znatelné lisi.

Umistite-li vedle sebe 3 cCary (Ci cokoli jiného), z nichz dvé budou
identické a jedna bude trochu odli$nd, bude to plsobit jako chyba.
Jakoby vam ujela ruka. A vérte, ze nejen OCD jedinci si dané
nedokonalosti vSimnou. At je tedy i treti tvar budto identicky,
jako dva predchozi, anebo at je znatelné odlisny. Zkratka at je
zrejme, ze je odlisny naschval a ne omylem.

> H><
I~ 1INl

¢ Tip 5: Chcete-li logu dodat na lidskosti a uchopitelnosti a zbavit
se nekdy az sterilniho a umeélého ,pocitacového" dojmu, zkuste
trochu zaoblit rohy.

g 4




Q Tip 6: U zdokonalovani a dotahovani detaild zkuste obdas tvary
zrcadlit. Naleznete tak rizné dal§i nerovnosti, jelikoz ziskate na
logo novy pohled.

¢ Tip 7: Pri vektorizaci si dilo kazdou chvili oddalujte ¢i zmensujte
a zjistujte, zda se mezery mezi tvary anebo nékteré linie neztraci
anebo neslévaji. Pokud se tak stane, linie Ci tvary posilte anebo
od sebe oddalte.

@ 5

¢ Tip 8: Chcete-li v neobvyklém prostoru vhodné umistit neobvykly
tvar tak, aby pusobil vizudiné uprostfed, nepouZivejte klasické
vycentrovani pres nastroje programu. Misto toho pridejte tvaru
obrys a tak dlouho jeho tloustku posilujte, dokud se nezacne
hran prostoru dotykat. Poté tvar posouvejte a posilujte obrys
tak, abyste dospéli az do situace, ze se obrys rovhomerné dotyka
vSech hran prostoru, uvnitr kterého lezi.

Q& &

¢ Tip 9: Chcete-li tvorit prevazne ilustrace anebo kaligrafii, zvazte
zakoupeni grafického tabletu. Sazkou na jistotu je znacka Wacom.



Referencni fotografie

Kreslite néjaké zvire? Vyhledejte si referencni fotografie, ze
kterych budete vychazet. Nemusite prekreslovat doslovné. Ani
byste nemeéli. Reference vam ale pomohou nalézt zakladni formy
a atributy daného zvirete. Tyto atributy nasledné vezmete v Uvahu
pri dalsi tvorbe.

Prohlizeni redlnych véci vdm pomuZe danym vécem porozumét,
coz vam umozni z nich poté vytahnout jejich tvarovou esenci.

Nikdy vsSak nevychazejte z cizich ilustraci. PredevSim porusujete
autorska prava - prekreslujete néci tvirdi praci. U fotek je to trochu
jiné. Nejde-li o velmi originalni kompozici ale o zachyceni veci tak, jak
je (napriklad motyla), jedna se sice o autorovu fotografii, nicméné
tvar motyla si narokovat nemuze. Je to pFirodni svét. Pfirodu
si privlastnit nelze.

Dalsi ddvod, pro¢ jsou ilustrace nevhodné, je ten, Ze ilustrace jsou
uz zjednodusené a stylizované. Ilustrator dozajista nékteré
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atributy zduraznil & naopak vynechal. A tfeba vynechal rys, ktery
je zrovna podstatny. Vy byste pak zjednodusovali uz zjednodusene.
Chce to vychazet z originalu.

Neékomu se bude zdat vyuzivani referencnich fotek nevhodné. Vézte
ale, ze treba v Disney pouzivaji reference jak na bézicim pase.
Jelikoz casto pracuji se zvirecimi postavami, referencni obrazky
jim pomahaji porozumét jejich rysim a az diky nekone&nému
prekreslovani se jim jejich formy dostanou do ruky.

A v logotvorbé? Von Glitschka i dalsi profesionalove priznavaji, ze
reference pouzivaji jak oni, tak ostatni profesionalove, které znaji.
Je to zkratka bézne.

Dokud vylozené nekradete néci praci, je to v poradku. Cizi fotografie
jsou oknem, skrze které muZete pozorovat objekty, které byste
jinak pozorovat nemohli. Ale tim, ze budete tyto objekty zkoumat
a prekreslovat, autora neposkozujete.

Presto se ale vyhnéte fotografiim s vodoznaky a copyrightem.
A zapomernte na automatickou vektorizaci fotek (/ive trace). Obrazek
ma inspirovat, nemeél by byt obslehnut témér 1:1.

Idealnim scénarem je, nafotite-li si dané fotografie sami. Dokud
neobkreslujete néco, co podléha copyrightu (napriklad presny tvar
lahve Coca Coly), anebo neprekreslujete neci oblicej bez jeho Ci
jejiho souhlasu, je vektorizace vlastnich fotografii obvykle v poradku.
Malokdo by ale cestoval pfes pulku svéta, aby mohl nafotit velrybu
pro své velrybi logo. Proto mame internet, kde je mozno béhem
chvilky vyhledat tisice takovych fotek.

Na konec bych jeste dodal, abyste pokud mozno nikdy nevychazeli
z fiktivnich pohadkovych anebo jinych postav. Mohli byste pfrijit do
maléru a dostat tu¢nou pokutu od vlastniky prav k témto postavam.
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Kompozice

U loga je potreba zvolit vhodnou kompozici (tzv. lockup) pisma
a grafické casti. Obvykle se logo pripravuje ve vicero variantach.
Standardné ve vodorovné a svislé varianté. Se sloganem a bez néj.

Vodorovna varianta, s obvykle mensim symbolem a textem
polozenym vedle n¢gj, je kompaktnéjsi a vyuzije se treba v hlavickach
webl, kam se ¢asto svislé kompozice nehodi. Zabiraji moc prostoru
na vysku.

Svisla varianta, s obvykle vétsim symbolem nad anebo pod textem,
se vyuzije napriklad na vizitkach, hlavickovém papire, anebo v jinych
podobnych materialech.

Bude symbol od textu nalevo anebo napravo? V nasi kulture cteme
zleva. Proto by mélo byt vlevo to nejdulezitéjsi. Tedy nejcastédji
symbol. Umisté&ni doprava je netradi¢ni. Na druhou stranu muze
klienta odlisit.
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Obsahuje logo slogan? I nad jeho umisténim je potreba se zamyslet.
Bude vU¢&i zdkladnimu textu vycentrovdn, zarovnén doleva anebo
doprava? Bude nad hlavnim textem anebo pod nim? Anebo bude
nékde uplné jinde?

Do kompozice patri i vzdalenosti mezi prvky. Nelze radit obecné.
U kazdého symbolu je potreba jiné odsazeni od pisma. Symbol by
nemél (neni-li to cilem) do pisma zasahovat, ani k nému byt prilis
nalepeny - vznika vizualni pnuti. Nemél by byt ani prilis daleko, aby
logo nepusobilo jako dva oddélené celky.

Gx B3 x S

BUBLIK BUBLIK

Patfi sem i velikost symbolu vuci pismu. Nékdo preferuje giganticky
symbol a malé pismo, jini zase maly symbol, ktery pismo prilis
neprekricuje. Dokud je vse pohodlné Citelné, Ize volit pomér jakykoli.

onx 97 9

BUBLIK

Jak jiz bylo zduraznéno v atributech kvalitniho loga - poutat
pozornost by méla pouze jedna véc. Nepridavejte do kompozice
prvky, které tam byt nemusi. Leda kdyby to podporovalo koncept.

9 x

RUBLIK

=, >,

BUBLIK BUBLIK
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V kazdém pripadé by mela byt kompozice loga vyvazena. Logo
by nemélo padat na zadnou stranu - neni-li to UcCel. Inspirujte se
kompozicemi uspésnych znacek.

Prozkoumate-li uspésna loga, tak zjistite, ze velka cCast z nich
doseda do pomysiného ctverce c€i obdélniku. Velmi Casto ma
tento obdélnik podobné proporce, jako tzv. zlaty obdélnik, jenz
je povazovan za nejestetictéjsi existujici obdélnik. Nemusite se
o podobné proporce ale snazit u kazdého loga. Spise jsem to zminil
jako nameét k zamysleni. Takovato loga totiz byvaji kompozicné
velmi prijemna na pohled. OvSem existuji i vyjimecné pripady,
kdy se mGze vysoké anebo dlouhé logo hodit. Casto se to ale nestava.

BUBLIKBUBLIKBUB BUB x
X i

BUBLIK

0

LIK

Zkuste si treba i pohrat s negativnim prostorem - nevnimejte jen
skutecné tvary, ale i mezery mezi tvary. Pro inspiraci vygooglete
,hegative space logo".

Ma-li logo dlouhy nazev (tfeba 5 a vice slov), nepiste jej do jednoho
radku. Z toho by byla dlouha nudle. Text vhodné rozdélte na dva
&i vice radka.

MUZete jit na kompozici matematicky a jednotlivé vzddlenosti
a velikosti odmérovat napriklad v nasobcich velikosti pismen.
Po Case ale nejspis zjistite, ze se matematicka dokonalost obvykle
nerovna estetické dokonalosti. Prirozenéjsich kompozic dosahnete
ru¢nim ladénim od oka, kdy pfes sérii pokust a omylu odzkousite
rizné kompozice a vybere tu, kterd vypada nejlépe.

Experimentujte a tu dokonalou kompozici cCasem najdete.
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Zrani

Dulezitou soudasti tvorby je zrani a efekt éerstvych oéi. Cim déle
na navrhu pracujete, tim vice si zvykate na jeho nedokonalosti.
At uz jde o krivé krivky, Spatny napad anebo nevhodné barvy.
Po Case tyto nedostatky ignorujete, prestoze jste je na zacatku
tfeba i vidéli a Fekli jste si, ze s tim ¢asem néco provedete. Cim
intenzivné&ji na logu pracujete, tim méné kriti¢ti vuci nému jste.

Timto zpUsobem se muzete zafixovat na spatny napad a stravit
spoustu hodin jeho ladénim. Kvalitné zpracovany Spatny napad je
casto horsi, nez spatné zpracovany dobry napad. Logo si hraje
na néco, ¢im neni a je to poznat.

Jak tomu zabranit? Tvorbu si rozkouskujte a nechte si prostor
na zrani. Nékdy staci od papiru Ci programu ustoupit na 20 minut,
vénovat se nécemu jinému a vratit se s Cerstvou hlavou. Najednou
uvidite nedokonalosti, které jste doted nevidéli. Jesté silnéjsi
ucinek ma odstup par hodin. Anebo nejlépe - nechat navrh uzrat
do dalsiho rana. Rano je nejcistSi hlava: mozek je odpocaty
a kreativni mysleni je dobité. Snaze tedy chyby odhalite i napravite.

Zrani je dobré praktikovat i u skicovani. Nekdy prijde skvély napad,
ktery rozvinete, ale dalsi den na néj kouknete a kroutite hlavou, co
je to za hloupost. Nechte skici uzrat a pokud se budou zdat napady
stale tak dobre, jako den predtim, az tehdy prejdéte k vektorizaci.

Zkratka a jednoduse - nebud'te zbrkli. Logo nemusi vzniknout
béhem jednoho dne. Dejte mu Cas uzrat a dospét.

Mate-li nepfijemny pocit, Ze je s logem néco $patné, ale nemuZete
prijit na to, co konkrétné je Spatné, je nejvyssi cas pro pauzu.
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Logoprezentace

Pred prezentaci si naposledy oveérte, ze logo neexistuje.
U kombinovaného loga oddélte symbol a ulozte si jej. U textového
loga je nepravdépodobné, ze shodu najdete, ale i tak oveéreni
neuskodi. Obrazky vyhledejte reverzné pomoci

a . Doporucuji i , ten prohledava
13 miliard obrazkd. Existuji-li podobna loga, google nebo tineye je
najdou. Pokud ne, zajasejte a prejdete k prezentaci.

Prezentace ma formu slovni a obrazovou. Do slovni spada
obhajoba a vysvetleni loga a pozdé&ji i schopnost zodpovidat dotazy.
Do obrazové patri ukazky loga, jeho pouziti a vizualni obhajoba.

Nezkazte si kvalitni logo nekvalitni prezentaci. K prezentaci
by mélo byt pristupovano s takovym nasazenim a citem pro
detail, jako k samotné tvorbé loga. Dobra prezentace navrh posili.
Spatna ho shodi.

V prezentaci se zameérte na predani vasich myslenek klientovi.
Sdélte dGvody, pro¢ jste zvolili tuto barvu anebo tento font.
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https://yandex.com/images/
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Objasnéte, jak jste k logu dospéeli. Co vas inspirovalo. Prilozte klidné
i moodboard a skici. Slovné & pomoci obrazkl vysvétlete, z &eho se
logo sklada, jaké metafory jste do néj zakomponovali, jakym
zpUsobem a hlavné pro&. Nezapomerite ani na obhajobu barev.
Musite své logo umeét prodat, nestaci ho jen vymyslet a vytvorit.

Prezentace je vlastné pribéh o vzniku loga i jeho budoucnosti.
Dejte si na vypravéni zalezet. Klient logo musi pochopit.
Prezentujete-li osobné, neni problém odpovidat na dotazy.
Zasilate-li vsak prezentaci elektronicky, udelejte vSe pro to, aby
po jejim zhlédnuti vzniklo u klienta co nejméné otazek. Naopak se
snazte vSe objasnit tak, aby klienty zadna otazka ani nenapadla.

Nemusite tvorit rozsahlou powerpointovou prezentaci. Staci sada
obrazkd, které si klient muze prolistovat. Obrazky, které ukaZou,
jak logo vypada v bézné podobég, jak vypada na papire, na razitku
a tak dale. Jednoduse klienta okouzlete.
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Mock-upy

Loga neziji ve vakuu. Pouzivaji se na webu, vizitkach, hlavickovém
papire, deskach anebo propiskach. Vysivaji se, vyryvaji se, razi se.
Vidime je na monitorech, mobilech, letacich, plakatech, cedulich
anebo billboardech. Vyuzivaji se plnobarevne, nékdy v odstinech
Sedi, jindy jednobarevné: na razitku, na zlaté folii a tak dale.

Je fajn, vypada-li logo skvele na bilém pozadi vytrzené z kontextu.
Takovyto nahled ale nestaci. Klient nema takovou fantazii, jako
grafik. Nedokaze si predstavit, jak budelogo vypadat na vizitce anebo
vysSivce. Anebo v hlavi¢ce webu. Tvlrce si to obvykle predstavit
dovede, klient nikoli - pomozte jim.

Budte vu¢i klientdm férovi a ukazte loga v kontextu. Stadi
jednoduché vizualizace loga na vizitce, propisce, razitku, vysivce.
Vytvorite-li kvalitni vizualizace, klient si logo I|épe predstavi
a tudiz mu pomuzZete v rozhodovani. Navic budete pusobit jako
zkuseny profesional.
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Pokud se vizualizaci bojite, tak vézte, ze profesionalné vypadajici
vizualizace zvladne kazdy. Jak? Odpovédi jsou mock-up sablony.

UZivatelé Corelu maji bohuzel smulu. Mock-upy vyuZivaji tzv.
inteligentni vrstvy (smart objecty), které funguji jen ve Photoshopu.
Tisice kvalitnich mock-upu Ize dohledat zdarma a jesté kvalitn&jsi
Ize koupit treba na na graphicriver.com.

Mock-up je predpripravena sablona, uvnitr které je inteligentni
vrstva, kterou dvojklikem otevrete, vlozite do ni logo, ulozite
a v Sabloné se vrstva aktualizuje: aplikuje se na ni perspektiva,
efekty, textury - a vizualizace je hotova. Ano, az tak snadné to je.

Navod na praci s Sablonami a odkazy na weby, kde sablony sehnat,
muUZete projit na mém blogu:

¢ TIP: S mock-upy si hrajte jiz béhem tvorby. Treba takova
vizualizace razitka vam ukaze, zda je logo Citelné a zda funguje
i v malé velikosti a v jedné barve. Mock-upy jsou tedy vynikajici
pro kontroly pouzitelnosti loga.
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To k fo o Y 4 Y 4
Designer Sagi Haviv (partner ve firmé, ktera tvorila loga NBC,
SHOWTIME a National Geographic) tika klientdm:

,Nikdy to neni laska na prvni pohled. Dobré logo
nabira na vyznamu a na sile az postupem casu."

Kvalitni logo by meélo byt predevsim funkcni (zaujmout cilovou
skupinu, sdélit néjakou zpravu a vhodné reprezentovat byznys).
Pokud se do konceptu zamiluje i klient, je to bonus. Kuprikladu
Philipa Knighta, byvalého reditele Nike, koncept fajfkového loga
extra nezaujal, ale rekl, ze mu da sanci. Jaké melo logo uUspéch,
vSichni vime. Kdyby se rozhodoval okamzité a na zakladé vkusu, vse
by pravdépodobné bylo jinak.

Doporucte proto klientovi, aby nechal navrhy par dni uzrat, nez
vam da verdikt. Neni ojedinélé, Ze se navrh zpocatku nelibi, ale
postupné se zacina libit vice a vice, az se do n€j klient jednoho dne
zcela zblazni. A naopak napady, které se mohou klientovi zdat na
prvni pohled libivé, po par dnech vyblednou.

PO UT PA

Wow!
To je super!

Ma to néco

do sebe...
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Pokuste se tedy zabranit ukvapenému vybéru. Vybér loga neni
snadny. Vcitte se do svého klienta. Vybira tvar svého byznysu, ktera
jej bude doprovazet dalSich treba 5, 10, 20 let. Je pochopitelné,
ze drive, nez zaCne premyslet nad tim, zda bude logo fungovat,
reaguje emotivné na zakladé vkusu. Vytvorte c¢asovy prostor pro
rozlezeni v hlavé a racionalni rozhodnuti.

Klientovi zaroveri b&hem prezentace zduraznéte, Ze zména barey,
fontll, pripadné i tvardl neni problém. Laici si obcas mysli, ze
je logo v dané podobé& uz neménné. Ze uz s nim nejde nic délat.
Ujistéte klienty, ze navrhy lze jestée ladit.

Jéjda, ale ja nemam
rad modrou! Ale i tak

&

moc dékuji za snahu.
Na shledanou.

Nikdy klientovi neprezentujte vedle dobrych navrhi i slabé
navrhy jen z divodu navys$eni po¢tu navrhl. Ani z jiného divodu.
Slabé navrhy zkratka neukazujte. V horSim pripadé bude klient
laik a pravé ten slaby si vybere. V jesté horsim pripadé to laik
nebude, nekvalitniho navrhu si vSimne a v jeho ocich vas to srazi.
Nejen vas, ale i vase zbylé navrhy. Prezentujte tedy pouze svoji
nejkvalitnéjsi praci.

&

&
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Pocet navrhu

Rozhodovaci paralyza. Vyhledejte si tento pojem predtim, nez
klientovi predlozite 20 variant na vybér. Bude v tom zmatek.
Zarover to nebude plsobit profesiondlné - klient ¢eka, Ze dostane
propracované logo usité na miru, které dokonale sedne k jeho
byznysu. Neni zkratka v sildch jednoho logotvirce v b&Zném terminu
prijit s 20 dokonalymi koncepty pro jednoho klienta. Vyberte z nich
idealné 3 nejlepsi a ty odprezentujte.

Nikde neni psano, ze musite realizovat Uplné vsechny napady.
Realizujte ty nejlepsi a pokud ani jeden z nich nezaujme, muZete
klientovi ukazat sve skici a pokud ho néktera zaujme, tak ji realizovat.

PFili§ mnoho navrhd znadi, ze designer v&Fi tomu, Zze véechna feseni
jsou pro klienta dokonale vhodna, coz neni zrovna realné. Nejvice
navrhu zasilaji tvlrci, ktefi se cht&ji pfedvést. Chtdji ukazat, ze
maji spoustu napadu. V&F, Ze klienti desitky ndvrhu uvitaji. Opak
ale byva pravdou a vy$$i pocet ndvrhi méze naopak ptsobit
neprofesionalné a nerozvazneé - ze vilastné nevite, ktery styl
a cesta je pro klienta nejlepsi a tak zkousite vSechny moznosti.

Predstavte si logotvorbu jako vybirani darku. Znate danou osobu
a vite, jaka je. Vite, co ji bavi a co potrebuje i co chce (stejné tak
u loga znate klienta, jeho byznys, ambice a preference). Myslite,
ze bude dana osoba spokojenéjsi, dostane-li jeden Ci dva perfektni
darky, anebo dvacet dobrych, ale nijak nevyjimeénych darkd?
Preneste si to na loga. Klient nechce dvacet dobrych reseni,
chce par perfektnich, ze kterych vybere to nejperfektnéjsi.

Soustredte se na kvalitu, ne na kvantitu.
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Predani bitmap

Jakmile je vSe hotové a odsouhlasené, ptichazi pfedani soubord.
Zakladem je logo v bitmapach a vektorech. Standardem byva
i priprava logomanualu. Zacneme bitmapami - formaty, které
budou zit v digitalnim svété pixell. Pokud si klient sdm nevyzada
konkrétni bitmapové formaty, vzdy zasilejte:

PNG - Nejuzasnéjsi format pro loga. Vyuzivd bezeztratovou
kompresi - vée vypada tak, jak ma. Navic nabizi prihlednost. Logo
s pruhlednym pozadim (ve vysokém rozlieni) je zaklad. MUzete
zaslat i PNG s bilym pozadim.

A... to obvykle staci. Budete-li pozadani napriklad o GIF anebo
o BMP, budiz, pripravte je. Ale s kvalitnim PNG si (v bitmapovém
sveté) vystaci vSichni. Ptate se - a co ,dZejpeg"? Od toho se drzte,
pokud mozno, co nejdale.

JPG - Doporucuji nepouzivat. Vyuziva ztratovou kompresi. JPG
je skvely pro fotografie, pro loga ale ne - komprimuje obraz po
maticich a v logu mohou vznikat artefakty a sum. A napriklad takova
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syta cervena byva v JPG pobledla a spinava. V PNG je krasné cista
a jasna. JPG tedy kazi tvary (kontrast hran je narusen) i barvy.

Bude-li klient na JPG trvat, zaslete mu jej. Vysvéetlete mu vsak,
ze pro loga neni vhodny. Laik Casto vyzaduje JPG, protoze JPG je
nejpouzivanejsi format pro obrazky na webu a zaroven je datovée
maly. A kazdy, kdo usiluje o rychlejsi nacteni webu, bude chtit
dZejpeg pravé z divodu, Ze je preci maly.

Na toto nabizim protiargument: PNG nejen ze je kvalitnéjsi, ale
je i daleko mensi. PNG kéduje metodami, které nejlépe zmensuji
za sebou jdouci sekvence. A jelikoz jsou vektory obvykle tvorené
z par konstantnich barev, je cely obrazek sekvencemi doslova
posety a tudiz se kdéduje jedna radost. PNG obrazek s logem ma
tedy daleko nizsi datovou velikost, nez JPG v pIné kvalité a to jeste
pomijime zminény fakt, ze se svou kvalitou PNG zdaleka nerovna.

Chce-li klient logo na bilém pozadi, spiSe nez do JPG jej ulozte
do klasického anebo 8-bitového PNG. Takové logo pak bude
mit tfeba 5 kB a pfesto zUstane ostré a v plné kvalité.

Na obrazku nize vidite srovnani JPG (nalevo) a PNG (napravo). Jedna
se o detail loga pFiblizeny na Uroven pixell. U JPG vznikaji na pozadi
okolo hrany barevné artefakty (objevila se zelena, hnéda, tmavée
modrd), zatimco v PNG z(stavaji barvy okolo hran nedotéené.
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Predani vektoru

Daleko dileZit&jsi neZ bitmapy jsou vektory. Z nich uz muze kdokoli
bitmapu vyexportovat. Naopak (prevod bitmapy do vektoru) to
nefunguje. Vektory jsou nezbytnosti pri pouziti loga v tisku
(ma-li byt kvalitni).

Jak jiz bylo zminéno v jedné z drivéjsich kapitol, at uz tvofite
v Illustratoru anebo Corelu, nezasilejte pouze nativni formaty téchto
programu - tedy AI a CDR. Pfidejte jesté:

EPS - Idedlini je export do verze Illustrator 8 EPS, abyste si pojistili,
Ze se soubor otevre i ve starsich programech. Pro zmenseni souboru
vyberte v nastaveni ndhledu moZnost Z3dny (primarné je nastaven
TIFF, takovy soubor je pak priblizné pétkrat vetsi, nezli bez nahledu).

PDF - Standard, ktery by mél otevrit kazdy program. Pozor,
otevrete-li se dokument v bézném Adobe Readeru (nebo jiném
PDF prohlizeci), tak se odstiny trochu posunou, protoze je soubor
vytvaren v tiskovych barvach CMYK a prohlizeCe jsou zvyklé na
RGB barvy. Z tmavé modré se obvykle stane fialova, hnéda se
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zacervena, z Cerné se stane podivné nahnédla seda a tak dale.
Po otevreni souboru za pomoci grafického softwaru uz budou barvy
v poradku. Toto je dobré klientovi, nevi-li to, oznamit, at se nelekne.

Originalni barvy Barvy pri zobrazeni
uvnitr programu v Adobe Readeru

Volitelny outsider: SVG - Malokdo do SVG exportuje. EPS a PDF
spolu s AI Ci CDR dostacuji. Prilozite-li ale i SVG, udélate tim
pravdépodobné velkou radost webdesigneriim, ktefi budou logo
vkladat na web.

SVG je takovy hybrid. Klasické vektory (AI, EPS) bézny uzivatel
neotevie. Vektorové PDF si mUze zobrazit jen v Readeru (at uZ u sebe
v pocitaci, anebo uvnitr weboveého prohlizece). Ale zobrazeni Cistého
a krasného vektoru uvnitr webové stranky, to umi jen SVG.

SVG disponuje pruhlednym pozadim a v kédu webu Ize nastavit,
jak veliké ma logo byt. MOze pokryt celou obrazovku anebo byt
zmens$ené na par desitek pixelQ. V obou pfipadech bude logo ostré
a v pIné kvalite. Treba na Wikipedii jsou témeér vsechny ilustracni
obrazky (samozrejmé ne fotky) ve formatu SVG.

SVG se nikdy nerozmaze. JPG a dokonce i PNG, jsou-li na web
vlozeny sSpatn€, rozmazané byvaji. SVG je tedy zaruka kvality.
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Predani barevnych
variant loga

Z hlediska barevnosti by se kazdé logo mélo dodat:

V celobarevné varianté - vyuziva-li logo v zakladni verzi barevné
pirechody, ptipravte i logo bez pifechodl s konstantnimi barvami,
aby se s logem dalo pohodlné pracovat treba u vysSivek anebo
v jinych situacich, kdy pouZiti pfechodd neni mozné.

V zavislosti na tom, kde se bude logo pouZivat, miZete pridat
celobarevnou variantu loga pro tmave pozadi.

V cerné varianteé - pro svetla pozadi, razitka, do novin a tak dale.
V inverzni bilé varianté - pro tmava pozadi, vodoznaky a dalsi.

Tot zdklad. Voliteln& muZete dodat i logo ve stupnich $edi, anebo
v jiné podobég, kterou po vas bude klient pozadovat.
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Tvorite-li logo ve CMYK barvach, neni obvykle potreba vytvaret
vektorovy soubor i v RGB. Bude-li nékdo jiny tvorit treba banner
pro web (tedy v RGB), bude logo vypadat totozné, at uz jej
grafik zkopiruje z vektorového dokumentu v prostoru CMYK anebo
z dokumentu RGB.

To plati samoziejmé jen v pFipadé, kdy logotvirce dané CMYK
logo jen preulozil do RGB dokumentu. Pokud by barvy v RGB
dokumentu doupravoval, napriklad jim dodal zari, ma rozdéleni na
dva samostatné soubory smysl. V ostatnich pripadech je ale RGB
vektor redundantni.

Vyuzivate-li vSak barvy Pantone, je dobré ulozit jeden dokument
s logem vyuzivajicim pouze Pantone barvy a druhy dokument,
ve kterém jsou Pantone barvy prevedeny na CMYK hodnoty.
Zkopiruje-li se totiz z CMYK dokumentu logo vyuzivajici Pantone
barvy do prostoru RGB, tfreba do Photoshopu, barvy se znatelné
zmeni — obvykle se agresivné rozzari a zasyti.

Tvorite-li tedy v Pantone, prevedte barvy i do CMYKu.
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Predani dalsich
variant loga

Loga Casto neexistuji jen v jedné podobé. Pokud ano, usetri to
mnoho prace pfti ptipravé souborul. Bohuzel se to ale ¢asto nestava.

NejCastéji existuji alespon ve dvou podobach - ve vodorovne,
kompaktnéjsi verzi, kdy je symbol umistén vilevo Ci vpravo od textu
a ve svisleé verzi, kdy je symbol umistén nad textem.

K tomu se casto vyuzivaji slogany. Dale, pokud jde napriklad
o e-shop, muZe existovat verze s doménou a bez domény.
Zkombinujete-li to s barevnymi variantami a vynasobenim zjistite,
kolik filnalnich variant vznikne, mozna se zdésite. Ano, priprava
ve$kerych podkladu byva nékdy naro¢na.

Budete-li nékdy z tvorby desitky variant frustrovani a vycerpani,
tak si predstavte, Ze tvlrce nejnovéjsiho loga Ceské Pojistovny
Lumir Kajnar pro klienta pfipravil vice nez 350 souborl se zdrojovymi
daty. To je teprve zahul. Tato predstava mé osobné vzdy drzi
nad vodou - kdyz si uvédomim, Zze mych treba 20 variant oproti
350 opravdu nic neni.

) BUBLIK ) BUBLIK
BUBLIK BUBLIK

S BUBLIK & ®) BUBLIK

BUBLIK s BUBLIK

zabubli vam domacnost
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Ukladat zvlast,
anebo dohromady?

Ukladat varianty do zvlastnich souboru, anebo do jednoho? Obecna
odpoved neexistuje. Zalezi predevsim na potrebach klienta. Zalezi
i na poctu variant. Pokud je jich tolik, jako u Ceské Pojistovny,
ulozeni do jednoho souboru by bylo neprehledné.

Na druhou stranu, bude-li logo pouze v jedné kompozicni varianté
a v dokumentu bude napriklad jen plnobarevna verze, Cerna verze
a bila verze, nebyva problém loga umistit do jednoho souboru.

Kdokoli soubor dostane do ruky, si uz po otevreni dle aktualni situace
vybere, kterou verzi loga zrovna potrebuje. Je to Casto prehlednéjsi
a pohodInéjsi, nezli listovat mezi nékolika zvlastnimi dokumenty.

i BUBLIK
BUBLIK
BUBLIK
. BUBLIK
BUBLIK BUBLIK
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Logomanual

K dobrému logu patrfi logomanual, aby kdokoli, kdo s nim prijde do
styku, védél, jak spravné logo pouzivat a nepouzivat. Zpravidla
se jedna o prehledny PDF dokument anebo online ztvarnéni.

Koupite-li si nové technické zarizeni, najdete u néj navod, do kterého
muUzete nahlédnout v pFipadé&, Ze si né&im nejste jisti. Logomanual
je totéz - navod k pouziti loga.

Mnoho klientd manudly nevyzaduje z ddvodu u$etfeni - vytvofit
propracovany manual mize stat az nékolikanasobky ceny loga. Je
samozrejme volba kazdého, zda logomanual chce Ci nikoli. Nicméné
casto neni potreba tvorit rozsahly, treba padesatistrankovy manual.
Postaci strucny, ktery definuje zakladni pravidla pouziti. Takovy
manual by jiz mél byt pro klienta financné stravitelny.

Co by v takovém zakladnim logomanualu meélo byt?
Zakladni kompozicni varianty loga: dle potreb klienta, obvykle

vodorovna a svisla varianta se sloganem a bez sloganu. K danym
verzim by se mélo i pripsat, v jaké situaci je vhodné kterou vyuzit.

BUBLiK BUBLIK

BUBLIK BUBLIK
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Jednobarevné varianty: klasicka barva, ¢erna a bila varianta.

BUBLIK BUBLIK BUBLIK

Pripadné dalsi varianty loga: napriklad zjednodusena verze pro
specificka pouziti, anebo samostatny zastupny piktogram apod.

¢

Doporucena minimalni velikost loga: v jaké nejmensi velikosti
by mélo byt logo pouzivano, pod jakou hranici uz se stava necitelné.

Minimalni velikost
loga na vysku: 5 mm

BUBLIK

Ochranna zona loga: neviditelny obrys loga, do kterého nesmi
zasahovat zadné jiné prvky, aby meélo logo prostor k dychani
a nebylo ni¢im ruseno.

B
= BUBLIK
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Definice pouzitych barev: prinejmensim ve CMYK a RGB, idealné
i v Pantone. K danym barvam pripsat, pro které situace se které
barvy hodi.

R: 0 C: 64 R: 24 C: 96
G: 204 M: 0 G: 24 M: 100
B: 255 Y: 0 B: 74 Y: 37
#00ccff K: O #181849 K: 40
PANTONE 2985C PANTONE 2766C

Definice pouzitych fontl: nejsou-li pisma vytvorena rucné,
vypsat nazvy a fezy fontd, které byly pouzity pro hlavni text
a (je-li v logu) slogan.

font v ndzvu: MARTEL
font sloganu: Verdana

Zakazana pouziti: ukazky zakazanych Uprav loga - tvarova
deformace, zména barev, zména fontu, zména kompozice, natoceni
loga a dalsi.

X X X
BUBLIK  BUBLIK BUBLIK

X ®
BUBLIK % X
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Co dale muze byt
v manualu?

Pfedchozi rozpis je takovy zadklad. V manudlu toho muZe byt daleko
vice. Napriklad ukazky a doporuceni, jaké varianty loga pouzivat
pro jaka pozadi. Také mlzete predvést konstrukci loga.

Dale je mozné nastinit cestu firemni identity - pridat doporuceni
o umisténi loga na vizitky, propisky, razitka, ale klidné i na
webovych bannerech a podobné. Dale treba navrhnout doprovodné
ikony Ci vzorky, které se mohou napriC identitou vyuzivat. Takée
napriklad navrh na fonty, které se doporucuje pouzivat pro nadpisy
a odstavcovy text, aby se stylem loga ladily. Lze vybrat i sekundarni
barvy pro texty ¢i obecné grafiku propagaénich materiall, které by
logo vhodné doplnovaly.

MUzZete jit jesté ddle aZ do oblasti brandingu a navrhnout, jaky
ton by mohly mit texty v komercni komunikaci, anebo jaké typy
obrazkd by se mohly pro propagaci vyuzivat: ilustrace, malby,
fotografie — pripadné i jaky konkrétni styl fotografii (Nike napriklad
pracuje s hrdinskymi fotkami sportovcl - obvykle jednotlivcu, ktefi
se n&jakym zpuUsobem prekonavaji a vynikaji). Ovéem pro takovéto
rady musite byt kvalifikovani a opravdu rozumeét esenci klientova
byznysu a tomu, jak chce (a jak by mél) pusobit na cilovou skupinu.

O logomanualech by se dala napsat kniha. Chcete-li se inspirovat
a vice se o nich doveédét, neni nic snazsiho, nez prozkoumat internet.
Vyhleddvat mizete ¢eskou variantu logomanudl a pro zahranidi
hledejte slova: logo style guides, (tradicni manualy), identity
guidelines (zpravidla logo + firemni identita), anebo brand
guidelines (logo + identita + branding).
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K cemu logomanual je¢

Zabranuje katastrofam. Brani, aby do loga nékdo cizi zasahoval,
upravoval jej, anebo nevhodné vyuzival - napriklad na nekontrastnim
pozadi anebo tfeba s barevnym prelivem, jenz logo narusuje.

Pomaha ke konzistentnimu a efektivnimu pouzivani loga napfic
vsemi médii: web, tisk a dalSi. Konzistence je u firemnich identit
a celého brandingu klicova - stejné pouziti loga zvysi Sanci
na zapamatovatelnost.

Pomdaha nasmérovat a poudit uzivatele loga. Vétsina klientd nema
s designem zkusSenosti a nevi, kdy se hodi které logo pouzit.

Pro designera je samozrejmosti, ze tmavé logo nepouzije na tmavém
pozadi — ztratilo by se nha ném, nebylo by kontrastni. Pro klienta to
ale jasné byt nemusi. Logo tam preci je, to je hlavni. Logomanual
v takovém pripade klientovi ukaze, ktera varianta loga se ma vyuzit.

Pomaha tiskafim volit vhodnou barvu pro reprodukci loga.

A, koneckoncQ, poskytuje profesionalnéjsi sluzbu klientovi. Nabizi
i komeréni vyhodu - byznys drzici se logomanudlu pusobi seriéznéji,
nez byznys vyuzivajici logo nahodile a bez rozmyslu a konzistence.

Nikdy vSak neni stoprocentni jistota, ze se loga nechopi filuta,
kterému bude logomanual ukradeny. Jde-li ale o profesionala,
pravdépodobné do manualu nahlédne a bude se jej drzet.

Idealni by bylo, kdyby tvilrce s klientem spolupracoval na vSech
dalSich grafikach, aby se postaral o to, ze je logo vzdy pouzito
tak, jak ma. Ne vzdy je to ale mozné - proto existuji manualy, aby
tvUrce ostatnim objasnil, jak se ma s logem pracovat.
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RADY, TIPY,
INSPIRACE



Inspirace

Cim vice tvlrce sleduje okolni svét a &im vice znalosti v rlznych
(zejména negrafickych) oblastech ma, tim vice ma i munice pro
svou tvorbu. Designer musi byt zvédavy. Musi se zajimat o zivot
a o svét. Musi byt houbou, ktera nasava informace, které potom
zpracovava a které ho pri tvorbé inspiruji.

Obvykle nejvice inspiruji knihy, které se netykaji designu.
Napriklad encyklopedie a naucna literatura - takova literatura
rozs$ifuje obzory a zvys$uje logotvlrcovu vizualni slovni zasobu,
tedy jakysi slovnik metafor a vyznaml symbolt. Pomaha i fantasy
Ci sci-fi literatura, ktera zas trénuje predstavivost.

Pokud muizete, vycestujte. Zména prostfedi zajisti ultimatni
inspiraci. Zejména vypravite-li se do lokaci ve zcela odliSném
podnebi a s uplneé jinou kulturou a zvyky. Staci par dni a mysleni se
vam zmeéni. Neda se vylozené rict, ze by zacaly chodit lepsi napady,
ale urcité zacnou chodit jiné. Coz je ve finale totéz, jelikoz ve svéte
log jde o odliSeni se. Proto se jiné myslenky hodi.
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Inspirace je vsude. Takova priroda je nejsilnéjsi inspirator.
Kamkoli se podivate, tam je zajimavy tvar anebo zajimava barevna
kombinace. Prirozenéjsi formu designu dohledat ani nelze. Dale byva
inspirativni treba tradicni uméni. A v neposledni radé vas inspiruji
i vase vzpominky a zkusenosti.

Z hlediska prace na projektu hledejte inspiraci primo v zadani.
Je-li sestaveno kvalitng€, vzdy vas néco inspiruje.

Co se tyCe samotné logotvorby, neustale se motivujte k rozvoji.
Inspirujte se od kolegl. Inspirujte se na logopond.com, anebo
jinych strankach (naleznete ve zdrojich na konci knihy). Inspirujte
se kdekoli. Sledujte, jak jini resi podobné kreativni problémy. Neni
tim ale mys$leno kopirovani cizich ndpadu, to se nedé&la.

Méjte oci otevrené. Nikdy nevite, co vas inspiruje.
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Prichod napadu
a kreativni blok

Pfrichod napadd nejde naplanovat. Cim vice se budete snazit
néjaky napad vynutit, tim spiSe zadny neprijde. Naopak budou
prichazet nudna a tuctova reseni. Dobré napady vynutit nejde.
Lze je budto najit, anebo je nechat, at si vas najdou samy.

Napady Casto chodi ve chvili, kdy to nejméné cekate. Napriklad
v noci. Mysl neni b&hem spani ni¢im vyru$ovadna a mize se svobodné
toulat. Navic dé&ld mozek inventuru myslenek a napadu. Neni tedy
ojedinélé, ze vam resSeni problesknou hlavou prave béhem spani.
Najednou se probudite a bum, napad je na svéte.

Proto méjte i na noCnim stole papir a tuzku, abyste si mohli kdykoli
napad, klidné poslepu, hrubé narmacat a rano se k nému vratit.
Pokud byste tak neucinili, s nejvétsi pravdépodobnosti byste rano
zapomnéli na to, Zze vubec né&jaky napad prisel.
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Napady nejde umistit na ¢ekaci listinu. Pfijde-li ndpadl vice
najednou, je potreba si je zaznamenat vSechny. Jinak byste mohli
naskicovat prvni myslenku, ktera by se vam zalibila, zacali byste
ji ladit a nez byste ji dotahli do konce, na druhou myslenku byste
mohli zapomenout. Vzdy je lepsi, byt velmi zjednoduseng, nac¢rtnout
veskeré své napady, abyste na nic nezapomnéli.

Kreativni blok a nedostatek ndpadli potkava vsechny, i profiky.
Kdyz ndpady neptichazi, anebo pfichazi neliplné a nemuzete vyresit
urcity kreativni problém, vede to k mentalnimu vycerpani a frustraci.

Lidsky mozek je zpravidla nejkreativnéjsi, kdyz je uvoinény.
Takovy stav mysli pomahd pfirozenému proudéni napadd. To se
tedy neslucuje se zminénym mentalnim vycerpanim a frustraci.
Proto, mate-li kreativni blok, je idealni od tvorby odejit a délat néco
jiného - puste si film, prectéte si knihu, zacvicte si. Prestante nad
projektem na chvili premyslet. Podveédomi se mu bude i nadale
vénovat a kdyz ho néco napadne, da védomi védét.

Kazdopadné se snazte nepropadat panice. Snadno se to rika.
Takeé ji obCas propadam. Ale vézte, ze Cim vice se budete stresovat
a panikarit, tim spiSe opravdu zadny napad neprijde. Vérte si, vérte
ve své schopnosti a zkusenosti a néjaky napad se drive Ci pozdéji
dostavi. Prosté musi. :)

,Nejvétsi nepritel kreativity Q 9

je nedostatek sebevedomi."

- Sylvia Plath ~ M
Ce (O

Rok a pdl po vydani D

tohoto e-booku se mi prevratil Zivot
naruby, jelikoZ jsem pochopil, Ze kreativita

neni nic mystického a Ze prichod napadii
Jjde velmi dobre Fidit. Vse jsem do podrobna
popsal na mém blogu Logotvirce.cz do élanku
Jak na kreativni napady. MdzZete omrknout — 132 —
i mdj Kreativni Checklist, kde jsem tyto (i zcela
nové) rady sepsal do prehledného seznamu.
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Rady pro logotvurce

Sledujte trendy v logotvorbé, abyte se jim mohli vyhnout.
Studujte profesionalni loga. Premyslejte, proc jsou tak dobra.
Ukladejte si loga, ktera vas zaujala. Vracejte se k nim pro inspiraci.

Projizdéjte co nejvice log, abyste meéli prehled a tim spiSe se vyhnuli
konceptim, které uz nékdo jiny zpracoval.

Ucte se tvorit krasné a Cisté vektory s idealnim poctem kotevnich
bodu a idealnimi bézierovymi kfivkami. Pomickou vdm muZe byt
kniha Vektory: Zakladni vycvik od Vona Glitschky. Zbytecné
kFivky a body pfehlusuji podstatu loga. Nékdy se kvuli nadmé&rnému
pocCtu krivek stava logo neprehlednym, coz se stat nesmi.

Pokud pri tvorbé citite, ze je néco spravné (font, kompozice, barva),
asi to spravne je. Loga nejsou jen o logice, veérte své intuici.

Behem tvorby si koncepty otacejte a sledujte, zda nékde nevznikaji
nevhodné symboly, které tam rozhodné byt nemaiji.

Neprehanéjte to s mnozstvim a hloubkou metafor. Nekdy se
tvUlrcum stava, ze ve svych logach vidi dané napady pouze oni.

Trénujte. Neprestavejte se zlepsovat. Nemyslete si, Zze uz umite vse.
Nadale se prekonavejte. Slovo stagnace by méla byt vase nejvétsi
no¢ni mara. A mrknéte na

Pokud mozno najdéte styly které vas bavi a tém, které vam
nesednou, se vyhybejte. Tvorba vas bude vice naplnovat. Mnoho
tvirch déla tu chybu, Ze tvofi véechna loga, prestoze jim mnohé
styly nejdou. Tézko rict, zda to o sobé sami védi, anebo nikoli.
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Tak Ci onak je to shazuje. V portfoliu maji treba profi typograficka
loga a vedle nich nekvalitni ilustrovana loga. A jsou-li vedle
sebe loga dobra a spatna, klienti jsou zmateni a nevi, jaka kvalita
je tvlrcdv standard a nékdy je to i odradi a oslovi konkurenci.

Proto radim - .V dobrém se vam to vrati. Nemusite
tvorit jen jeden styl. Tvorte jich klidné vice. Bavi-li vas ale nejvice
jeden konkrétni, vénujte se mu intenzivnéji. Po Case se vyprofilujete
a bude-li nékdo dany styl shanét, ozve se pravé vam.

,Nejvétsim problémem, ktery musi umélec
vyresit, je jak zaridit, aby si ho vsimli."

- Honoré de Balzac

Ma-li si vas nekdo vSimnout, musite jim umoznit si vas vSimnout.
Vytvorte si portfolio. Zacit muZete profilem na , hebo
blogem, kde budete prace sdilet. Nejlépe ale udélate, zalozite-li si
osobni web, kde kromé svych praci odprezentujte i sebe sama.

Pro posileni svych Sanci se zaregistrujte na ,
, anebo do katalogu profesionall

Pofidte si maly zapisnik na ¢marani ndhodnych napadud. Nikdy
nevite, kdy a kde na vas myslenka prijde a vérte, Zze nez se
dostanete domU k tuZce a papiru, obvykle mys$lenku zapomenete.
Vrele doporucuji moleskine.

Shromazdujte si sva nevyuzita loga. Vektory zabiraji minimum
mista, takze neni problém si do vektoroveho PDF vlozit stovky log.
Sem se muZete kdykoli vratit pro inspiraci, ¢i pro ¢ast konceptu,
ktery treba vyuzijete u nové zakazky.

Spolknéte hrdost. Nechte si poradit od zkusenéjsich. Nikdo to
nema rad, ale je to potreba. Také jsem mnohokrat dostal studenou
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sprchu od kolegu, ale jsem jim za to vdé&¢&ny, jinak bych se neposunul
z mista a opakoval ty samé chyby.

Nebojte se vyhledavat reakce na svou praci. Pokud umite anglicky,
existuje vicero grafickych komunit, kde muZete své prace sdilet
a ziskat na né reakce - anebo treba

Tu a tam projdéte své staré prace, abyste vidéli svdj vyvoj.
Obcasné ohlédnuti zpét vas namotivuje a ujisti vas, ze jste na spravné
cesté a ze se stale zlepsujete. Doporucuji vytvorit si dokument,
kam si chronologicky vkladejte vSechna sva loga.

Nevyhorte. I kdyz vas loga bavi, netvorte je 24 hodin denné€, 365
a Ctvrt dni v roce. Dejte si od log tu a tam pauzu. Zasportujte si,
pustte si film, prectéte si knihu, ¢i tfeba

Nebojte se vyboéit z Fady. Spousta tvircu tvofi dokola ten samy
osvédceny styl a jejich tvorba vypada rok co rok stejné. Nebojte
se zkousSet nové pristupy a opravdu se od konkurence odlisovat.
Vybudujte si reputaci tvlrce, ktery dokaZe pokazdé pfijit s né&im
originalnim a nejen tvlrce, jenZ tvofi neustale to samé.

A nakonec - naucte se anglicky. Jak to souvisi s tvorbou log?
Zahranicni odborna literatura je o mnoho let napred. Situace je
bohuzel takova, ze ty nejodbornéjsi knihy u nas nikdo nepreklada.
VétsSinou se k nam nedostanou ani v originale. Publikaci o logach
je tu jen hrstka a zdaleka nedosahuji kvalit téch zahranicnich.

O videokurzech ani nemluvé. Kuprikladu na naleznete
spoustu kvalitnich kurzd o logotvorbé - samozfejmé v angli¢tiné.
Podobnych vyukovych webl je vice. Pfidejte k tomu stovky blogd
zameérenych na design ¢i primo na logotvorbu a musi byt jasné,
ze chcete-li se néco opravdu naucit, musite Cerpat ze zahranicnich
zdroju. K ¢emuz je zapotfebi co? Angli¢tina.

— 135 —


http://www.graphicdesignforum.com
http://estetica-design-forum.com/
https://logotvurce.cz/prekonani-stagnace-zabraneni-vyhoreni/
http://www.lynda.com/

Dalsi znalosti
pro tvorbu loga

Kromé& pravidel, které v knize byly zminény, je dobré, kdyz tvurce
nahlédne do psychologie a vhodné tyto znalosti vyuzije pro svij
prospéch. Respektive pro prospéch loga.

Dobry logotvirce dokdZe do loga umistit mnemotechnické
pomucky, které pomohou si jej Iépe zapamatovat. NeZ je ale do
loga umisti, musi nejprve pochopit, jak lidé mysli a jak funguje
podvedomi. Vynikajici kniha na toto téma je 100 veéci, které by
meél kazdy designér védeéet o lidech od Susan Weinschenk.

Je dobré si vyhledat gestalt zakony - zakon pregnantnost,
proximity, kontinuity, podobnosti a kontrastu. S témito zakony
se v logu Casto pracuje a napomahaji k jejich zapamatovatelnosti
a unikatnosti.

Pro tvorbu kvalitnich a relevantnich log je dobré také znat, jak
instinktivné reagujeme na tvary. Napriklad trojuhelniky, svislé
linie a asymetrie pUsobi agresivhé a dominantné, autoritativné
a ak&né. Kruhy, vodorovné linie a symetrie zase pUsobi pratelsky,
submisivné&, upiimné a stabilné. Ctverce a obdélniky budi neutralni
emoce a byva vhodné je néjak okorenit.

V mozku je treba oblast, ktera se stara Cisté o rozpoznavani tvari.
Je-li tvar uvnitr loga, zvysi Sanci na zapamatovani, Ci prinejmensim
na to, ze se u loga nékdo pozastavi a prohlédne si ho. Dana tvar
nemusi byt doslovna. Staci i pouhy naznak a diky zminéné cCasti
mozku Cloveék v daném tvaru tvar uvidi.
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Cista originalita
neexistuje

Smirte se smutnym faktem - pravdépodobné nejste génius.

Existuji miliony log. Nevérte tomu, Zze vas jen tak napadne néco,
co nikoho jiného jesté nenapadlo. Naopak. Jakykoli napad, ktery
vam probéhne hlavou, uz probehl a jesté probehne hlavou
nékomu jinému. V tomto ohledu zavidim logotvircdm z 20. stoleti,
kteri méli tu svobodu, ze si mohli dovolit, diky relativhé nizkému
pocCtu existujicich log, pouzit témér jakékoli tvary bez toho, aby se
museli bat, ze je nékdo osoci z kopirovani.

VSichni jsme vychovavani v podobném prostredi. Vsichni jsme
si prosli skolou, ktera uci vSude ve svété vesmeés to samé.
V realném svété se setkavame s podobnou faunou, florou
a objekty. Denné nas v knihach, novinach, televizi a na internetu
bombarduji stejné motivy a symboly. A loga nejcastéji vychazi
ze zakladnich symbol{, které zna témér kazdy clovék na svéte.
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Proto neni ojedinélé, Ze dva tvlrce na odli§nych stranach planety
napadne tentyz napad. A tvorite-li jednoduché geometrické logo
(kombinaci kruznic napriklad), je prakticky jiste, ze jej drive Ci
pozdéji nékde najdete. S nadsazkou lze fici, ze s ryze originalnim
logem muze v dnedni dobé pfijit jen mimozemstan, ktery nema
0 nasem svéte ani paru a neni zadnymi zemskymi symboly ovlivhén.

Cim dFive si to uvédomite, tim lépe. Neznamena to vsak, ze to
obratite naruby a reknete si, ze neni mozné neco noveho vymyslet,
tak Ze tedy budete kopirovat cizi loga védomé - ani konkrétni
zpracovani, ani ndpady. Spatné je to minimalné ze t¥ ddvoduy:

1. Loga jsou dusevni vlastnictvi. Mohli byste mit vy i klient
nemaly . ZvIasté tehdy, kdy mélo pUvodni
logo registrovanou ochrannou zndmku. NepomuzZete si ani tim,
kdyZ budete kopirovat zahraniéni tvlirce - Zaloba muZe pfijit
odkudkoli. Za ten risk to nestoji.

2. Kazi to reputaci. Pokud to s logama myslite vazne a chcete byt
uznavany tvlrce, nemuzete si dovolit, aby na vds nékdo ukdzal
a rekl: ,vétsina jeho praci je kradena". Vérte, ze si toho vZdycky
nékdo vSimne a razem se to rozkrikne. To jisté nechcete.

3. Kopiruji jen zabari. Vy urcité zabar nejste. :)

MUzZete ale usilovat o to, abyste se vzdy néjak odlisili. Hledejte feseni,
které bude dostatecné jednoduché, ale zaroven dostatecCné
jedinecné, aby vaseho klienta odlisilo.

Designér Mike Davidson radi:

,Béhem tvorby si u kazdého kroku reknéte, ze presné
toto samé uz nekoho stoprocentné napadlo. A zeptejte
se sami sebe, co mizete udélat pro to, abyste svij
novy koncept od toho starého opravdu odlisili."
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Dilema s jednoduchosti

Kamkoli se podivate, tam vyctete, ze logo ma byt jednoduché. Jako
priklad se uvadi Nike, Apple, Mitsubishi, Ci Target. To jsou perfektni
ikonicka loga. Témeér kazdy, kdo logo poptava, si takové logo preje.

Jednoduchost ale neni tak jednoducha. Nez se k jednoduchosti
dospéje, trva to klidné az stovky skic. A navic s sebou jednoduchost
prinasi mnoha uskali.

Cim jednodussi logo vytvorite, tim spise uz existuje. Loga jako
Mitsubishi ¢ Target vychazi ze zakladnich geometrickych tvar( a
ze symetrie. V dobé, kdy vznikaly, si to mohli tvlrci dovolit - log
zakladni tvary se symetrii, je témeér jisté, ze takové logo uz nékdo
vytvoril. A tudiz nebude jedinecné.

Cim slozitéjsi logo vytvorite, tim spiSe se odlidite od odstatnich.
Coz je skvélé. Prinejmensim zpracovanim, napad uzZ nejspis
nékde existuje. OvSem c¢im je logo slozitéjsi, tim méné bude
zapamatovatelné. A logo zapamatovatelné byt musi, jinak nebude
fungovat a bude nepouzitelné - a to uz skvélé moc neni.

&

9%

!

QW

%

@

i %% %
PriliS jednoduchy tvar, Tvar témeér jisté neexistuje, je vsak
urcité jiz nékde existuje prilis slozity a nezapamatovatelny
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Co s tim? To je dilema logotvorby - hledat kompromis mezi
jednoduchosti a slozitosti. Hledat reseni, které bude dostatecné
jedinecné, ale zaroven dostatecné jednoduché. Ale ne prilis
jednoduché, aby neplsobilo tuctové.

Od prvnich skic se tedy snazte napady udrzovat co nejjednodussi.
Odstranujte tvary, které tam byt nemusi - které nemaji vyznam.
Stale se ptejte, jak by Slo logo zjednodusit. Zaroven ale premyslejte,
jak logu dodat jedinecnost, aby nebylo az prilis jednoduché.

Nemusite tvorit jen minimalistické symboly. Klidné tvorte
i propracované. I tyto tvary ale jdou vytvorit jednoduse a slozité.
Jde o to, aby v logu nebyly hrbolky z nadbyteénych bodl anebo
nestastné zvolenych bézierovych krivek.

Leda by to bylo naschval a plnilo Ucel. Napriklad logo Starbucks
vypada z dalky vyhlazené a dokonale. Pri pohledu z blizka si vsak
vSimnete drobnych nedokonalosti, které logu ale dodavaji osobitost
a autenticitu. Kdyby to v8ak tvirce pfehnal, vypadalo by logo
i z dalky spinavé, a ne tak prijemnég, jako nyni.

¥4
L B
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Role logotviurce

Roli logotvurce je najit efektivni FeSeni problému. Neni placen
za to, aby navrhl hezké logo pro sebe. Netvori ani pro pochvalu
od kolegl designert. Navrhuje funkéni logo pro klienta, kterému
se snazi povznést byznys. Jeho roli je vciténi se do byznysu klienta
a vytvoreni loga na miru.

Design neni umeéni. Loga se netvori, aby je nékdo obdivoval.
Pokud se tak stane, je to bonus. Loga se tvori proto, aby fungovala
a zaujala cilovou skupinu. Ne kazdé krasné logo funguje a ne kazdé
funk¢ni logo je krasné.

Ma-li klient o logu jasnou pfedstavu, presto by ji logotvirce nemél
pouze slepé nasledovat. Doladte ji dle uvaZeni. MUzZete ti'eba vytvofFit
jednu variantu dle preferenci klienta a dalsi dle toho, jak myslite, ze
bude logo fungovat nejlépe. Precijen odbornik jste vy.

Nejste-li z loga nadseni vy, necekejte to od klienta. Urcite se
vyskytnou vyjimky, kdy se klient necha osalit i slabym logem, ale
nemé&lo by se na to spoléhat. A hlavné - tvirce by mél sdm chtit
vytvorit tu nejlepsi moznou praci.

Byt logotvircem neni snadné. Casto se setkdvam s nazorem profikd,

vV v v/

disciplinu. Asi maji pravdu.

Logotvorba neni hracka. Je to drina. Stoji to ale za to.
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Logotvurcovo desatero

Na zavér si shrneme, ¢im by se mél spravny logotvirce fidit:

10.

Necmajznes cizi napad
(alespon ne védomé)

Nebudes tvorit pro sebe
(tvor pro cilovou skupinu)

Nepouzijes v logu bitmapu
(prosté ne, tvor ve vektorech)

Nebudes tvorit spinavé vektory
(nauc se tvorit cisté tvary)

Nebudes tvorit v RGB
(pri tisku je potreba CMYK anebo Pantone)

Neprestanes skicovat
(dokud nenajdes dokonaly koncept)

Nevyhodis starou skicu
(nikdy nevis, kdy se hodi)

Nebudes logu rikat znacka
(leda graficka znacka)

Neprestanes se zlepsovat a ucit
(stagnace at té dési)

Ny

Nevyhoris
(dej si tu a tam od log pauzu)



K prostudovani

Velkou cast informaci pro tuto knihu jsem nacerpal, mimo zkusenosti,
z mnoha kvalitnich zahrani¢nich zdroju. NiZe je uvadim. Déle uvedu

tipy na rizné vychytdvky a nebude chybét ani inspirace.

Knihy - ceské:
Vektory: Zakladni vycvik (Von Glitschka)

Krad’ jako umélec: 10 véci, které ti nikdo nerekl o kreativité
(Austin Kleon)

100 véci, které by mél kazdy designer védét o lidech
(Susan Weinschenk)

Ukaz, co délas! 10 zplsobd, jak sdilet svou kreativitu a nechat se objevit
(Austin Kleon)

Designové mysleni (Gavin Ambrose, Paul Harris)
Jak na pusobivy graficky design (John McWade)

Typografie (Gavin Ambrose, Paul Harris)

Knihy - anglické:
Logo Design Love: A Guide to Creating Iconic Brand Identities

(David Airey)

Smashing Logo Design: The Art of Creating Visual Identities
(Gareth Hardy)

Logo Design Workbook: A Hands-on guide to creating logos
(Rockport - AdamsMorioka)

The Complete Graphic Designer: A Guide to Understainding
Graphics and Visual Communication (Rockport - Ryan Hembree)
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Logo Creed: The Mystery, Magic, and Method Behind Designing
Great Logos (Bill Gardner)

Brand Identity Essentials: 100 Principles for Designing Logos and
Building Brands (Rockport - Kevin Budelmann, Yang Kim, Curt Wozniak)

Really Good Logos Explained: Top Design Professionals
Critique 500 Logos and Explain What Makes Them Work
(Margo Chase, Rian Hughes, Ron Miriello, Alex W White)

Design for Hackers: Reverse Engineering Beauty (David Kadavy)

Knihy — anglické (zdarma online):

Everything there is to know about logo design (bluesodapromo.
com): http://www.bluesodapromo.com/blog/logo-design.pdf

LogoPalooza 2 (TheLogoFactory.com) http://www.
thelogofactory.com/download-files/LDN-Logopalooza.pdf

Clanky o logach - ceské:
Vlastnosti dobrého loga: http://unie-grafickeho-designu.

cz/vlastnosti-dobreho-loga-obsahly-clanek/

50 tipl, jak na atraktivni logo: http://objevit.
cz/50-tipu-jak-vytvorit-nejlepsi-logo-t49401

Anatomie pisma: http://typomil.com/anatomie/

Clanky o logach - anglické:
11 krokd k perfektnimu logu: http://www.ucreative.com/
articles/how-to-create-a-perfect-logo-in-11-steps/

Evoluce loga: http://www.smashingmagazine.
com/2010/07/the-evolution-of-the-logo/

Ultimatni seznam zdrojl k logiim: http://justcreative.
com/2008/12/02/logo-design-resources/
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Clanky k barvam:
Psychologie barev: http://www.bluesodapromo.
com/blog/psychology-logo-design/

Kulturni odlisnosti ve vnimani barev: http://www.empower-
yourself-with-color-psychology.com/cultural-color.html

Véda barev v marketingu: https://blog.bufferapp.com/the-
science-of-colors-in-marketing-why-is-facebook-blue

Co o firmeé Fika barva loga: http://www.fastcompany.
com/3028378/leadership-now/what-your-logos-
color-says-about-your-company-infographic

Ikonicti logotviirci:

http://www.logosdesigners.com/

r

Ceské designové weby k prozkoumani:

DesignPortal: http://www.designportal.cz/
Font.cz: http://www.font.cz/
CzechDesign: http://www.czechdesign.cz/

UnieGrafickéhoDesignu: http://unie-grafickeho-designu.cz/

Tutorialy a tipy okolo vektord - ceské:

Blog Petra Vaclavka o Illustratoru: http://ilustrator.cz/
Sekce s vektory na Grafika.cz: http://www.grafika.cz/rubriky/vektory/
Vizualizace pomoci mock-up sablon: http://graficketipy.cz/vizualizace/

Tipy na pluginy do AI: http://graficketipy.cz/illustrator-scribe-pluginy/
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Tutorialy a tipy okolo vektorii - anglické:

Tutsplus: http://design.tutsplus.com/categories/adobe-illustrator

Napovéda Al - interaktivni: https://helpx.
adobe.com/cz/illustrator/topics-cs6.html

Napovéda AI - PDF: http://help.adobe.com/archive/
cz/illustrator/cc/2013/illustrator_reference.pdf

Seznam zdroju k vektorové grafice od Petra Vaclavka: http://
ilustrator.cz/aktualizovany-webovy-prehled-o-vektorove-grafice/

Vektorove tipy: http://vectips.com/

Videokurzy (placené):

Na Lynda.com vyhledejte:

Foundations of Logo Design (Von Glitschka)
LogoLounge: Shapes and Symbols in Logo Design (Bill Gardner)
Drawing Vector Graphics (Von Glitschka)

Na Skillshare.com vyhledejte:

Logo Design Fundamentals: Simple and Solid Brand Marks
(George Bokhua)

Logo Design the Draplin Way: Building with Shape, Type, and Color
(Aaron Draplin)

How To Design Sports Logos: Create Your Own Team Mascot
(Fraser Davidson)

Dalsi kurzy naleznete i na Udemy.com a DigitalTutors.com.
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Videokurzy (zdarma):

Kurzy AI od Adobe: http://tv.adobe.com/show/learn-illustrator-cs6/

Ceské videoprednasky:
Pominu-li obecny branding, o logach toho u nas moc odprednaseno
nebylo. Vlastné asi vibec nic. Snad jediny Adam Hruby o nich ob&as mluvi:

Co Cech, to designér (Adam Hruby): https://vimeo.com/41172691
Jak obléct vase myslenky (Adam Hruby): https://vimeo.com/49001209

Anglické video:

Aaron Draplin a jeho proces tvorby loga: https://vimeo.com/113751583

The Science of Logo Design - The ARMM model (miniserial):
https://www.youtube.com/watch?v=IpAvVcNEH9s&list=PLr_
RpYXbhuiOpuAYli_fDcz3MfKikFXvS

Inspirace log:

Abduzeedo.com/tags/logo
Logopond.com
LogoFaves.com
LogoTurn.com
LogoMoose.com
LogoGala.com

LogoDesignLove.com

Anebo inspirativni knihy LogoLounge: www.logolounge.com/books.asp
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Vyhledavani fontd pres obrazky:

http://www.myfonts.com/WhatTheFont/

Fonty ke stazeni Ci zakoupeni:

google.com/fonts
ceskefonty.cz
losttype.com/browse
myfonts.com
fontshop.com

www.fonts.com

Prace s barvami:

Na zkouseni barevnych kombinaci: https://
color.adobe.com/cs/create/color-wheel/

Prevod CMYK do Pantone: http://ngin.de/cmyk2pantone/

Zdroje pro mock-up sablony zdarma i placené:

1000+ FREE mock-upl: http://www.cssauthor.
com/free-mockup-templates-psd-designs/

http://freebiesbug.com/psd-freebies/mockups/
http://graphicburger.com/mock-ups/
www.psdcovers.com
http://www.mockupdeals.com/
http://www.pixeden.com/psd-mock-up-templates

http://graphicriver.net/category/graphics/product-mock-ups
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Tomas Vachuda

Zapaleny logotvirce

@ www.vachudatomas.cz
% t.vachuda@seznam.cz

Knihu jsem poprvé sdilel 28. listopadu 2015.
0d té doby si ji stalo pres 60.000 lid.
Takové cislo jsem si nedoved| predstavit

ani v nejdivoéejsich snech. Jsem poctén.
Diky vsem za to, Ze knihu stahujete

a Sifite a pomahate tak naplnit cil, kterg
Jjsem si na zaéatku dal - provést co

nejsirsi osvétu kolem logotvorby. Diky!

Déekuji

ekuji,

ze jste dospéli az sem. Snad pro vas byla kniha prinosna
a odpovédeéla na dotazy okolo logotvorby, které jste si mozna
pokladali. Mym cilem je provést osvétu v této oblasti. Pokud

budete knihu sifit, budu jen rad. Chcete-li se ke knize
Castéji vracet, mizete ji Cist i

Chcete-li se o logach dovédét jesté vice, sledujte mdj blog
Zajimate-li se o grafiku obecné, mrknéte

na mdj blog . Sepsal jsem i prvni ¢eskou
prirucku k , kterou Ize na blogu stahnout.

A budete-li potrebovat osobité logo na miru, anebo s cimkoli
v oblasti log poradit,

At'se vam dari a logiim zdar!


http://logotvurce.cz/kniha/
http://logotvurce.cz/
http://graficketipy.cz/
http://graficketipy.cz/matte-painting-e-book/
https://vachudatomas.cz/
https://vachudatomas.cz/
https://logotvurce.cz/
https://vachudatomas.cz
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